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1 Roéwnowaga rynkowa

Kluczowym pojeciem w ekonomii jest rynek. Na rynku dochodzi do spotkania podazy i popytu, do
ustalenia cen oraz do wymiary towaréw i ustug. Jest to podstawowy (aczkolwiek nie jedyny) me-
chanizm alokacji dobr w gospodarce rynkowej!. Stad zaczynamy przypomnienie mikroekonomii od
pojecia popytu, podazy oraz réwnowagi rynkowe;j.

Ponizsza analiza ma charakter réwnowagi czastkowej (analizuje tylko sytuacje na rynku jednego
dobra) oraz analizy statycznej (pokazuje pewne kolejne stany réwnowagi bez opisywania i wyjasnia-
nia procesu dochodzenia do réwnowagi). Przypomnijmy, Ze réwnowaga to sytuacja, w ktérej zaden
z uczestnikéw nie ma motywacji do zmiany swojego polozenia, swojej decyzji.

Przyjmijmy, iz bedziemy analizowaé¢ rynek herbaty w czesci miasta (gdzie znajduja sie liczne
herbaciarnie, kawiarnie etc.). Miasto to zamieszkuje wielu mitosnikéw goracych napojow oraz wiele
0s6b prowadzacych lokale oferujace to dobro. Mozemy przyjaé, iz rynek herbaty jest rynkiem do-
skonale konkurencyjnym? Zatézmy (takze zgodnie z modelem doskonalej konkurencji), ze oferowana
w tym mieScie herbata jest dobrem homogenicznym (w kazdej kawiarni dostajemy w identycznej
filizance identyczna herbate, ktéra pijemy w identycznym wnetrzu, stuchajac identycznej muzyki).

1.1 Popyt

Analizujemy popyt na herbate zglaszany przez konsumentéw w jakim$ rejonie. Co determinuje Twdj
popyt na herbate? Z pewnoscig wiele czynnikéw. Twoje preferencje (czyli méwiac nieekonomicz-
nie: to, czy lubisz herbate, jaka przyjemnosé sprawia Ci wypicie filizanki herbaty w poréwnaniu
z wypiciem kawy, wody, piwa?), cena herbaty, Twdj zaséb pieniadza (Twdj dochéd), cena cukru
(przyjmijmy, ze herbate pijasz zawsze z cukrem) oraz cena kawy, wody i piwa (a zatem débr, ktére
mobgltbys kupi¢ zamiast herbaty i w jakim$ stopniu zastapilyby Ci herbate).

Jak widaé tych czynnikéw jest bardzo wiele. Opisanie tej zaleznosci, zwlaszcza w sposéb sforma-
lizowany, czy przedstawienie jej w sposéb graficzny byloby trudne (choé¢ wykonalne). Stad zazwy-
czaj ekonomisci postuguja sie pewnym zabiegiem: zakladaja, ze wszystkie - z wyjatkiem jednego -
czynniki determinujace wielko$¢ zakupéw herbaty nie zmieniaja i analizuja zaleznosé miedzy tym
czynnikiem a iloscig kupowanej herbaty. Tradycyjnie tym analizowanym czynnikiem jest cena danego
dobra. A zatem badamy zalezno$¢ miedzy ceng herbaty a wielko$cia zapotrzebowania konsumentéw,

!Nalezy jednak pamietaé, iz wiekszodé wspélezesnych gospodarek ma charakter gospodarek mieszanych, gdzie wy-
stepuja takze inne mechanizmy alokacji (np. interwencja parstwa).

2A zatem liczba konsumentéw oraz producentéw jest bardzo duza; na tyle duza, ze pojedyncze zachowanie zadnego
z nich nie wpltywa na réwnowage rynkowa, a w szczegdlnoéci na cene rynkowa.



ceteris paribus, czyli przy pozostalych czynnikach niezmienionych. Ta zaleznosé nosi nazwe popytu
na dane dobro.

W jaki sposéb mozemy ustali¢ popyt na danym rynku? Najprostsza metoda polega na zapytaniu
potencjalnych konsumentéw, ile byliby w stanie maksymalnie zaptaci¢ za filizanke dobrej herbaty.
Odpowiedzi z pewnoscia beda sie r6znié: osoby, ktére nie moga sobie wyobrazi¢ popotudnia bez fili-
zanki herbaty, beda sktonne zaptaci¢ za taka filizanke bardzo duzo. Znajda sie pewnie tez tacy, ktérzy
zbytnio nie cenig sobie tego towaru. Odpowiedzi potencjalnych konsumentow zostaly uszeregowane
od najwyzszej do najnizszej i przedstwione w Tabeli 1.

Tabela 1. Maksymalna cena, jaka konsumenci sa sktonni zaptaci¢ za filizanke herbaty
Konsument ‘ Maksymalna cena

Marta 26
Marysia 24
Pawel 20
Ania 20
Jacek 18
Kasia 10
Piotr 10
Gosia 10
Krzysztof 10
Basia 8
Alicja 4
Ola 4
Andrzej 2
Magda 0

Informacje zawarte w tabeli pozwalaja nam wyznaczyé¢ rynkowy popyt, a zatem relacje miedzy
cena a zglaszanym przez konsumentéw zapotrzebowaniem (Tabela 2).

Tabela 2. Popyt na herbate

Zglaszane
Cena rynkowa | zapotrzebowanie
26 1
24 2
20 4
18 5
10 9
8 10
4 12
2 13
0 14

Zalezno$é przedstawiona w Tabeli 2 mozemy takze przedstawié graficznie (Rysunek 1) lub opisaé
réwnaniem. Zalezno$¢ ma charakter liniowy (choé¢ nie zawsze musi tak by¢), wiec réwnanie ma postaé:

1

(gdzie P oznacza cene herbaty, a @ p - wielko$é¢ zapotrzebowania) lub w postaci odwréconej funkeji
popytu:
P=28-2Qp
Pierwszy zapis tatwo sprawdzi¢ z Tabela 2 (prosze podstawié: dla P =18, Qp = 14— % <18 =5),

drugi za§ — z rysunkiem 1 (nachylenie krzywej popytu wynosi —2 i przecina ona o$ pionowa przy
wartosci 28).



Rysunek 1: Krzywa popytu

P — cena

Q — ilogé

Reasumujac: popyt okresla ile dobra jesteSmy sktonni nabyé przy danej jego cenie, ceteris pa-
ribus. Prawo popytu stwierdza, ze im wyzsza cena, tym nizsza wielkoS¢ zapotrzebowania na dane
dobro. Krzywa popytu ma nachylenie ujemne. Zmiany ceny powoduja, iz przesuwamy sie wzdluz
krzywej popytu. Zmiany wszystkich innych czynnikéw wplywajacych na popyt powoduja przesuwa-
nie sie calej krzywej. Mozemy sobie wyobrazié¢, iz np nagle bardzo wzroénie cena kawy? - dla wielu
0s6b - bliskiego substytutu herbaty. W takim wypadku mozemy spodziewaé sig, iz konsumenci beda
sktonni wiecej zaptaci¢ za filizanke herbaty, a zatem wielkoéé zapotrzebowania wzrosnie przy kaz-
dym poziomie ceny. Krzywa popytu przesunie siec w prawo. Inng zmiang moze by¢ spadek dochodéw
konsumentow - zapewne obnizy on ich popyt na herbate - krzywa popytu przesunie si¢ w lewo.

Jak mys$lisz jak przesunie si¢ krzywa popytu na herbate pod wplywem nastepujacych wydarzen?
e wzrost ceny cukru,
e ogloszenie, ze herbata wplywa pozytywnie na uktad nerwowy,

e nowa kampania reklamowa kawy, w ktorej najpopularniejszy w danym momencie, sportowiec
twierdzi, ze pije kawe trzy razy codziennie,

e obnizenie podatku dochodowego i wzrost dochodu rozporzadzalnego konsumentéw?

1.2 Podaz

Zastanéwmy sie teraz jakie czynniki determinuja wielkos¢ dostaw dobra na rynek. Sprébujmy posta-
wié sie w sytuacji wtasciciela herbaciarni i odpowiedzie¢ na pytanie co wplynie na to, czy zdecyduje
sie dostarczy¢ herbate na miejscowy rynek?®. Podobnie jak w przypadku popytu, czynnikéw tych mo-
ze by¢ wiele. Z pewnoscia rynkowa cena herbaty, koszt dostarczenia dobra (cena herbaty, wynajmu
lokali, zatrudnienia kelnerki, podatki jakie przedsiebiorca musi zaplaci¢, a takze technologia jaka

3Na przyktad w wyniku gwattownej podwyzki cet na kawe importowang do Unii Europejskiej - bedziemy analizowaé
przyczyny, mechanizm dziatania i skutki takiej polityki w dalszej czesci kursu.
4Przyjmijmy - doéé nierealne - zalozenie, iz kazdy ,producent” herbaty dostarcza jedna filizanke
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dysponuje), korzysci, jakie mégtby osiagnaé z alternatywynych zastosowan swojego czasu i kapita-
tu (korzysci jakie przyniostoby otwarcie w tym samym lokalu salonu pigknosci, sklepu rybnego czy
ze sprzetem do nurkowania). Ponownie, podobnie jak przy analizie popytu, zbadamy wplyw jed-
nego czynnika (ceny dobra) na wielko$¢ dostaw (ceteris paribus). Zapytamy kilku przedsiebiorcéw,
jaka jest minimalna cena, po jakiej mogliby sprzedaé filizanke herbaty, gdyby zdecydowali si¢ na
dostarczanie jej na rynek. Odpowiedzi zostaly przedstawione w Tabeli 3.

Tabela 3. Minimalna cena, przy ktérej restauratorzy sa w stanie dostarczy¢ filizanke
herbaty

Minimalna cena,
przy jakiej dostawca chce
Producent | dostarczaé towar na rynek
Firma A 2
Firma B 6
Firma C 6
Firma D 6
Firma E 6
Firma F 8
Firma G 8
Firma H 10
Firma I 10
Firma J 12
Firma K 12
Firma L 14
Firma K 14

Informacje zawarte w Tabeli 3 pozwalaja wyznaczy¢ rynkows podaz, a zatem relacje miedzy cena
a oferowana przez restauratoréw ilocia filizanek herbaty (Tabela 4).

Tabela 4. Podaz herbaty

Laczna iloéé¢ oferowana
Cena rynkowa przez producentéw
2 1
6 5
8 7
10 9
12 11
14 13

Zaleznosé przedstawiona w Tabeli 3 mozemy takze przedstawié¢ graficznie (Rysunek 2) lub opisaé
réwnaniem. Ponownie, tym razem zalezno$¢ ma charakter liniowy, wiec rownanie jest proste:

Qs=P-1
(gdzie P oznacza cene herbaty, a Qg - wielko$¢ oferowana) lub w postaci odwréconej funkcji podazy:
P=Qs+1

Ta pierwsza forma latwo sprawdza sie z Tabela 4 (prosze podstawié: dla P =13, Qg =13 -1 =
12), druga za$§ — z rysunkiem 2 (nachylenie krzywej podazy wynosi 1 i przecina ona o$ pionowa przy
wartosci 1).

Reasumujac: podaz okredla ile dobra producenci sa sktonni dostarczy¢ przy danej jego cenie,
ceteris paribus. Prawo podazy stwierdza, ze im wyzsza cena, tym wiecej dobra producenci dostar-
czaja na rynek. Krzywa podazy ma nachylenie dodatnie. Zmiany ceny powoduja, iz przesuwamy sie
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Rysunek 2: Krzywa podazy

P — cena

Q — ilosé

wzdtuz krzywej podazy, zas zmiany wszystkich innych czynnikéw wplywajacych na podaz powodu-
ja przesuwanie sie calej krzywej. Mozemy sobie wyobrazié, iz np. nagle gwaltownie wzrosna koszty
dziatalnoéci w sektorze kawiarnianym?®. W takim wypadku mozemy spodziewaé sie, iz sprzedawcy
herbaty podniosa graniczng cene, przy jakiej zdecyduja sie dostarczyé¢ na rynek filizanke herbaty,
a zatem wielko$¢ oferowana spadnie przy kazdym poziomie ceny. Krzywa podazy przesunie sie w le-
wo. Inng zmiang moze by¢ wprowadzenie nowej technologii, powodujacej np. iz mozna trzykrotnie
zaparzy¢ te sama porcje suszonej herbaty, bez utraty waloréw smakowych - zapewne zwigkszy to
podaz herbaty- krzywa podazy przesunie si¢ w prawo.

Jak myslisz czy i jak przesunie sie krzywa podazy herbaty pod wptywem nastepujacych wydarzen?
e wzrost ceny wynajmu lokali uzytkowych w danej czesci miasta,
e spadek cen energii elektrycznej,
e gwaltowny boom w sektorze kawiarenek internetowych zlokalizowanych w centrum duzych
miast?
1.3 Roéwnowaga rynkowa

Przyjrzawszy sie czynnikom determinujacym popyt i podaz mozemy zastanowié sie, jak uksztal-
tuje rownowaga na tym rynku. Stan ten zostanie osiagniety wtedy, gdy wielko$¢ zapotrzebowania
na herbate bedzie réwna wielkosci oferowanej przez wtadcicieli herbaciarni i kawiarni. Sprébujmy
wyznaczy¢ ten punkt (Tabela 5):

5Na przyktad nowy minister finanséw postanowi wprowadzié¢ dodatkowy cto w wysokosci 100% na importowane
z Chin filizanki do herbaty (w dalszej czesci kursu dowiesz sie, jakie beda skutki takiej decyzji dla ceny krajowych
filizanek).



Tabela 5. R6wnowaga na rynku herbaty

Cena Zglaszane Oferowane Nadwyzka dostaw
rynkowa | zapotrzebowanie | dostawy | nad zapotrzebowaniem
26 1 13 12
24 2 13 11
22 3 13 10
20 4 13 9
18 5 13 8
16 6 13 7
14 7 13 6
12 8 11 3
10 9 9 0
8 10 7 -3
6 11 5 -6
4 12 3 -9
2 13 1 -12

Jak wynika z Tabeli 5 cena zapewniajaca réwnowage jest P = 10. Przy takiej bowiem cenie nikt
z uczestnikow tego rynku nie bedzie mial motywacji do zmiany swojego zachowania - ci, ktérzy do-
konaja transakcji beda zadowoleni: kupujacy kupia dobro, ktére wyceniajg na 10 lub wiecej, ptacac
za nie 10 zlotych, zas sprzedajacy sprzedaja dobro, ktére wyceniaja co najwyzej na 10 ztotych za 10
ztotych. Osoby, ktére nie dokonajg transakcji tez nie beda mialy motywacji do zmiany zachowania:
konsumenci, ktérzy nie napija sie herbaty zatrzymaja w kieszeni gotéwke i nie wydadza jej na dobro,
ktorego warto$¢ oceniajg co najwyzej na 2, 4 czy 6 ztotych, za$ producenci, ktérzy nie "wejda’ na
ten rynek nie beda po 10 zlotych sprzedawaé¢ dobra, ktérego koszt szacuja na 12 czy 14 zlotych.
Rownowage te mozemy tez znalezé graficznie (Rysunek 3) lub algebraicznie.

Wiemy, ze:
Qs=P—-1
1
Qp=14—-—=--P
2
Szukamy takiego P, aby Qs = Qp:
Qs =Qp

P—1:14—1-P
2

1
P+§-P:14+1

1
15 -P=15
P*=10
1
Q*:10—1:14—§-10:9
A zatem na lokalnym rynku, dostarczanych bedzie 9 filizanek herbaty, kazda po 10 zlotych. Kazda
inna ceng nie bylaby cena réwnowagi - wielko$¢ dostaw nie bylaby réwna wielkosci zapotrzebowania.

Przy cenie wynoszacej np. 8 producenci chcieliby dostarcza¢ 7 jednostek towaru, a konsumenci kupié
- 10. Doprowadzitoby to poniesienia ceny.



Rysunek 3: Réwnowaga rynkowa

P — cena

Podaz

Q — ilogé

1.4 Nadwyzka konsumenta i producenta

Pokazalismy, w jaki sposob za pomoca mechanizmu cenowego ustala sie réwnowaga rynkowa i docho-
dzi do wymiany débr. Mechanizm ten jest w pewnym sensie centralnym pojeciem ekonomii - pokazuje
bowiem, w jaki sposob zwykla wymiana débr prowadzi do wzrostu poprawy sytuacji i wzrostu do-
brobytu uczestnikéw tej wymiany (zaréwno producentéw, jak i konsumnetéw).

Zadajac konsumentom pytanie o to, ile byliby maksymalnie sktonni zaptaci¢ za filizanke herbaty,
pytaliSmy ich tak naprawde, na ile cenig sobie to dobro. Ile jest dla nich warte. Na ile wyceniaja
przyjemnosé, satysfakcje, czy - jak méwimy w ekonomii - uzyteczno$é¢ zwigzana z konsumpcja owej
filizanki herbaty. W jakim stopniu sa sklonni zrezygnowaé z posiadania pieniedzy w kieszeni (czyli z
konsumpcji innych débr), aby mie¢ mozliwo$é napiecia sie herbaty. Konsumenci wskazali swoje ceny
graniczne. Teraz wiemy, ze rynkowa cena uksztaltowala si¢ na poziomie P* = 10. Przyjrzyjmy sie
jeszcze raz informacjom z Tabeli 1. Teraz mozemy jednak dodaé jeszcze jedna kolumne. Zapiszemy
w nich korzy$¢ jaka odnosi dany konsument z wymiany (z zakupu herbaty) przy ustalonej cenie
rynkowej. Korzysé ta wynika z tego, iz kupuje dobro, po nizej cenie niz jest ono w rzeczywistosci dla
niego warte (Tabela 6).



Tabela 6. Nadwyzka konsumentow

Maksymalna cena, Korzyéé konsumneta

Konsument | jaka jest w stanie zaptaci¢ z wymiany
Marta 26 16
Marysia 24 14
Pawel 20 10
Ania 20 10
Jacek 18 8
Kasia 10 0*
Piotr 10 0*
Gosia 10 0*
Krzysztof 10 0*
Basia 8 0**
Alicja 4 0**
Ola 4 0**
Andrzej 2 0**
Magda 0 0**

*Konsumenci nie odnoszg zadnych korzy$ci, gdyz na filizanke herbaty wydaja dokladnie tyle, na ile wyceniajg sobie
przyjemnos¢ jej skonsumowania.

**Konsumenci nie dokonujg zakupu, ktéry mégltby zwigkszy¢ ich uzytecznoséé, ale zachowuja w kieszeni gotéwke.

7 danych w Tabeli 6 wynika, iz sytuacja zadnego konsumenta si¢ nie pogorszyta, zas kilku - po-
prawita w wyniku wymiany rynkowej. Suma zmian dobrobytu poszczegélnych konsumentéw nazywa-
na jest nadwyzka konsumenta. Reprezentuje ona korzysé konsumentéw z tytutu wymiany rynkowe;j.
Graficznie mozemy ja wyznaczy¢ sumujac pola reprezentujace korzysci poszczegdlnych konsumentow
(odlegto$é¢ miedzy cena graniczna danego konsumenta a ceng rynkowa, pomnozona przez wielkosé
zakupow kazdego konsumenta, jaka w naszym przypadku wynosi 1). Pokazuje ja Rysunek 4.

Rysunek 4: Nadwyzka konsumenta

&P — cena
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=10

Popyt

Q — ilogé
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W analogiczny sposéb mozemy sprawdzié, czy wymiana rynkowa wplyneta na dobrobyt produ-
centéw. Pytajac ich o graniczng cene podjecia dostaw, pytaliémy - de facto - o warto$é filizanki
herbaty z ich punktu widzenia (o koszt jej dostarczenia). Wréémy do danych z Tabeli 3, ale uzu-
pelnijmy je o informacje dotyczaca ewentualnej korzysci osiggnietej z tytutu sprzedazy herbaty po
cenie rynkowej.

Tabela 7. Nadwyzka producentow

taczna ilosé oferowana | Korzyéé z tytutu
Cena rynkowa przez producentow wymiany rynkowej
Firma A 2 8
Firma B 6 4
Firma C 6 4
Firma D 6 4
Firma E 6 4
Firma F 8 2
Firma G 8 2
Firma H 10 0*
Firma I 10 0*
Firma J 12 0**
Firma K 12 0**
Firma L 14 0**
Firma K 14 0**

* Firma nie odnosi korzyéci, gdyz sprzedaje herbate doktadnie po kosztach produkcji.

** Firma nie podejmuje wymiany, ale w zwigku z tym nie ponosi kosztéw produkcji.

Podobnie, jak w przypadku konsumentéow - sytuacja zadnego producenta sie nie pogorszyla, zas
kilku - poprawita, w wyniku wymiany rynkowej. Suma zmian dobrobytu poszczegdlnych producen-
tow nazywana jest nadwyzka producenta. Reprezentuje ona korzysé producentéw z tytulu wymiany
rynkowej. Graficznie mozemy ja wyznaczy¢ sumujac pola reprezentujace korzysci poszczegdlnych
dostawcéw (odlegltosé miedzy cena graniczna danego producenta a cena rynkowa, pomnozona przez
wielko$é dostaw danego producenta, ktéra w naszym przypadku wynosi 1).

Mozemy zatem stwierdzié¢, ze (w pewnym przyblizeniu®) nadwyzka konsumenta reprezentowana
jest przez pole ograniczone przez linie ceny, krzywa popytu i o$ 0P. Zas nadwyzka producenta to
pole ograniczone osig P, linig ceny oraz krzywa podazy. Pola te pokazuje Rysunek 5.

Skoro zdefiniowaliémy pojecia nadwyzek, mozemy takze policzyé, ile wynoszg one w naszym
przyktadzie. Nadwyzka konsumenta to pole pod krzywsa popytu a nad linig ceny, a zatem pole
ANAFEB. Przypomnijmy, iz jest ono réwne polowie iloczynu podstawy trdjkata i jego wysokoéci,
czyli w naszym przypadku potowie iloczynu prostopadlych bokéw trojkata AAEB. Wynosi ono
% -9-(28—-10) = % -9.18 = 81. Nadwyzka producenta to pole nad krzywa podazy, a pod linia cena,
a zatem wynosi ona 3 -9-(10—1) = 3-9-9 = 403.

Zauwazmy takze, ze jesli w naszym prostym modelu zakladamy istnienie jedynie konsumentéw
i producnetéw herbaty (abstrahujemy od innych grup, istnienia rzadu etc.), mozemy przyjaé, iz
suma nadwyzki konsumenta i producenta reprezentuje dobrobyt osiggany w tym spoteczenstwie.
Pojecie to bedzie niezwykle przydatne w dalszej czesci kursu - pozwoli bowiem analizowaé wplyw
na dobrobyt spoteczenstwa wymiany handlowej praz narzedzi polityki handlowe;j.

5Wyobrazmy sobie, ze konsumentéw kupujacych poszczegélne jednostki dobra jest bardzo wielu (w domysle nie-
skoniczenie wielu). Wéwczas prostokaty na Rysunku 4 staja sie coraz ciefisze. W skrajnym przypadku wypelniaja cate
pole pod krzywa popytu.



Rysunek 5: Nadwyzka producenta i konsumenta

P — cena

Podaz

Q — ilogé

1.5 Cena minimalna: przyktad analizy zmian dobrobytu spotecznego z wykorzy-
staniem pojecia nadwyzki producenta i konsumenta

Zastandéwmy sie, co zmienitoby sie w réwnowadze na naszym rynku oraz jakie bylyby skutki dobro-
bytowe, gdyby rzad - pod wplywem lobby kawiarnianego, zaniepokojonego niskim poziomem cen
w tym sektorze - wprowadzil rozporzadzeniem Ministra Gospodarki minimalng cene na herbate.
Innymi stowy - ustalil, ze niezaleznie od rynkowego popytu i podazy cena herbaty nie moze spas$é
ponizej 14 zlotych za filizanke. Wiemy juz, ze sytuacja taka nie bylaby sytuacja réwnowagi (tylko
P* =10 gwarantowalo réwnowage). Przy cenie P = 14, dostawcy herbaty chcieliby sprzedaé 13 fili-
zanek, ale konsumenci chcieliby zakupié¢ jedynie 7. Co sie dzieje w takiej sytuacji? Oczywiscie czesé
dostaw nie znajduje odbiorcéw i na rynku dochodzi do wymiany jedynie 7 filizanek herbaty. Jak
wplynie to na dobrobyt calego spoleczenstwa, jak i jego poszczegélnych grup (to jest: producentéw
i konsument6éw)? Popatrzmy na Rysunek 6.

Cena rynkowa rosnie do poziomu P = 14. Ilo§¢ wymieniana na rynku spada z @* = 9 do
@1 = 7. Nadwyzka konsumenta spada: obecnie jest to AAMN (zamiast AAEB), ktérego pole
wynosi %-7- (28—14) = 49. Z drugiej strony, zmienia si¢ nadwyzka producenta: spada o ARES (gdyz
spada wielko$¢ dostaw), ale rosnie o pole NMRB (gdyz rosnie cena, jaka otrzymuja dostawcy za
kazda filizanke herbaty). Jaki jest efekt netto tych zmian? Policzmy pole NM SC, czyli warto$é nowej
nadwyzki producenta. Przypomnijmy, ze pole trapezu réowne jest potowie iloczynu jego wysokosci
i sumy podstaw, a zatem wynosi: 3-7-((14—1)+(14—8)) = 3-7-19 = 661. Oznacza to, ze przewazy}
efekt wzrostu ceny i producneci zyskali netto na tej polityce rzadu (na co liczyli stosujac lobbying).
Jakie jest dobrobytowe efekt netto dla catego spoteczenstwa? Czy wzrost dobrobytu producentéw
byl na tyle duzy, iz zrownowazyt spadek dobrobytu konsumentéw? Sprawdzmy. Konsumenci stracili
32, za$ producenci zyskali netto 26. Zatem odejscie od mechanizmu rynkowego i wprowadzenie ceny
minimalnej spowodowalto spadek dobrobytu spotecznego o 6. Jest to doktadnie pole AMES, ktére
wynosi 5 - |[MS|-|ER| = 3 - (14 — 8) - (9 — 7). Przyklad ten jest ilustracja (choé¢ nie dowodem!)
wykorzystywanego w ekonomii twierdzenia o tym, iz réwnowaga rynkowa jest optymalna (pozwala
osiagna¢ maksymalny mozliwy poziom dobrobytu spotecznego).
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Rysunek 6: Skutki wprowadzenia ceny minimalnej na rynku herbaty

P — cena

Podaz

Pmin =14

=

=10

Q — iloé

1.6 Zadanie sprawdzajace

Wyobrazmy sobie, ze analizujemy nowy rynek obiadéw dostarczanych zapracowanym biznesmenom
do biur. Przyjmijmy, ze krzywa podazy ma posta¢ Qg = 4P —40, zas$ krzywa popytu: @Qp = 200—2P.

e Narysuj krzywa popytu i podazy. Pamietaj o poprawnym oznaczeniu osi.
e Oblicz wielko$¢ dostaw i cene w rownowadze.

e Wskaz po przynajmniej 3 czynniki, jakie mogtaby wplynaé¢ na przesuniecia rynkowego popytu
i rynkowej podazy w tym sektorze.

e Oblicz, jakie korzysci z wymiany osiagaja konsumenci i producenci.

Zalézmy teraz, ze rzad ulega presji (tym razem) konsumentéw i wprowadza cene maksymalna na
obiady dostarczane do pracy. Ustala ja na poziomie P = 35.

e Ile wynosi nowa cena i ile obiadéw jest codziennie dostarczanych?
e Ile wynosi teraz nadwyzka konsumenta? A ile producenta?

e Jak zmienit sie dobrobyt spoteczenstwa?

2 Roéwnowaga ogdlna

Model réwnowagi czastkowej jest bardzo pomocnym narzedziem w analizowaniu wymiany miedzy-
narodowej, polityki handlowej i innych zagadnien w ekonomii miedzynarodowej. Czasem jednak
bardziej interesuja nas skutki pewnych zdarzen dla gospodarki jako catosci: chcemy zbadaé¢ skutki
wprowadzenia cel na cukier, nie tylko dla producentéw i konsumentéw cukru, ale takze dla innych
podmiotéw w danej gospodarce. W tego typu analizie, postugujemy sie zazwyczaj podejsciem od
strony ré6wnowagi ogblnej. A zatem opisujemy réwnowage i przygladamy sie czynnikom ja determi-
nujacym na wszystkich rynkach, dla wszystkich przedsigbiorstw i wszytskich konsumentéw w naszej
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gospodarce. Aczkolwiek, od razu trzeba zastrzec, iz w podrecznikowym ujeciu zazwyczaj ekonomisci
dokonuja daleko idacych uproszczen, ktére utatwiaja postugiwanie sie modelami rownowagi ogdlnej,
przy jednoczesnym zachowaniu mozliwosci wnioskowania dotyczacego zachowania sie gospodarki.
Podstawowe zaktada, iz w danej gospodarce produkujemy dwa dobra przy uzyciu dwéch czynnikow
produkcji. W rzeczywistosci jest ich oczywiscie duzo, duzo wigcej. To uproszczenie znacznie utatwia
modelowanie od strony matematycznej, a przede wszystkim pozwala na analize graficzna (do ktorej
ograniczymy sie w tej powtdrce z mikroekonomii i na zajeciach z MSG). Sprébujmy spojrzeé zatem
na gospodarke jako na calo$é. Przyjmijmy, iz nasza gospodarka wyposazona jest w dwa czynniki
produkcji - prace (L) i kapital (K). Producenci dysponuja tez pewna technologia (to jest sposobem
laczenia czynnikéw produkeji w celu wytwarzania débr finalnych) i rzy uzyciu tej technologii oraz
czynnikéw produkcji produkujg dwa dobra: M i F. Dobra te kupowane sa przez konsumentéw, maja-
cych pewne preferencje co do tego, jakie dobra chcg konsumowaé. Analiza réwnowagi ogdlnej probuje
odpowiedzie¢ na pytanie: przy danym wyposazeniu w czynniki produkcji, danej technologii produkcji
oraz danych preferencjach konsumentéw, co do tego, co chcg kupowaé - ile kazdego z dobr be-
dzie produkowane (i konsumowane”)? W jaki sposéb dzielone sa zasoby czynnikéw produkcji
- ile kapitatu stuzy produkcji dobra M, a ile - dobra F? W jaki sposéb sa wynagradzane czynniki
produkcji - ile zarabiaja wtasciciele pracy, a ile wlasciciele kapitatu? Sprébujmy odpowiedzieé¢ na ko-
lejne pytania: w kolejnej sekcji przypominamy w skrécie problem wyboru konsumenta, w nastepne;j
- wybér struktury produkcji, za§ w ostatniej taczymy te dwa podejécia prezentujac ujecie réwnowagi
og0lnej.

2.1 Wybér konsumenta

Jednym z podstwowych aksjomatow, jakie przyjmujemy na temat zachowania sie konsumenta w eko-
nomii to aksjomat, ktéry mowi, ze konsument woli wiecej niz mniej. Oznacza to, iz nasze potrzeby
i pragnienia sa nieograniczone i — gdyby bylo to tylko mozliwe — chcieliby$my konsumowaé nieogra-
niczone ilosci rozmaitych débr: szarlotki, kanapek z szynka, biletéw do kina, szybkich samochodéw,
zagranicznych wycieczek, wolnego czasu etc. Jednoczesnie jednak zyjemy w Swiecie ograniczen — za-
soby finansowe, jakimi dysponujemy nie pozwalajg na nieograniczong konsumpcje wszystkich débr.
Po drugie kazdy z nas ma jakies preferencje dotyczace konsumpcji rozmaitych débr: woli szarlotke od
sernika, samochody niemieckie od francuskich, wczasy nad Baltykiem od wycieczki na Krete. Stawia
to przed konsumentem specyficzny problem: jak sposréd dostepnych koszykéw konsumpceyjnych (czy-
li kombinacji wielkosci konsumpcji poszczegdlnych débr) wybraé ten najlepszy. Natychmiast jednak
konieczne jest udzielenie odpowiedzi na kolejne pytanie: co znaczy najlepszy? Najlepszy z punktu
widzenia jakiego kryterium? Zacznijmy jednak od kwestii dostepnych koszykéw konsumpcyjnych.
W tym celu postuzymy sie przyktadem.

Pewna konsumentka Ula bardzo lubi stuchaé¢ muzyki jazzowej oraz jadaé¢ w wegetarianskich
restauracjach (zwlaszcza upodobala sobie dania ze szpinakiem). Niestety jej zasoby finansowe sa
ograniczone. Tygodniowo moze przeznaczy¢ na te dwa cele 300 z! (jest znanym tlumaczem i niezle
zarabia). Co tydzien w niedziele zastanawia sie, jak podzieli¢ swéj budzet miedzy wydatki na za-
kup plyt jazzowych oraz konsumpcje w wegetarianskich restauracjach. Przyjmijmy, ze jedna ptyta
kosztuje 75 ztotych, a jeden obiad — 50 zt. Oczywiscie nasza konsumentka najbardziej zadowolona
bytaby, gdyby mogla codziennie zjes¢ obiad w mitej restauracji i codziennie kupic¢ sobie plyte. Nie-
stety na takie rozwiazanie nie jest w stanie sobie pozwoli¢ (kosztowaloby to 7 x 50 + 7 x 75 =
875 zl). Jakie ma mozliwosci wyboru? Aby je okresli¢ mozemy postuzyé sie prostym narzedziem -
zbiorem mozliwosci konsumpcyjnych. Ile maksymalnie szpinakowych obiadéw moze zjes¢ Ula
w tygodniu? Gdyby cate 300 ztotych przeznaczyta tylko na obiady, mogtaby kupié¢ ich 6. A ile plyt
moze maksymalnie zakupi¢? Cztery. Moze tez kupi¢ dowolna kombinacje obiadéw i ptyt pod wa-
runkiem, ze taczne wydatki wyniosa co najwyzej 300 zt. Zbiér ten mozemy przedstawi¢ na wykresie
(Rysunek 7).

"W gospodarce zamknietej na wymiane z zagranica wielkogé konsumpcji kazdego dobra musi byé réwna wielkoéci
jego produkcji; w gospdoarce otwartej mozemy uchylié¢ to zalozenie.
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Rysunek 7: Zbiér mozliwosci konsumpcyjnych Uli

Plyty

¢ Obiady

Jaka interpretacje maja punkty A i B? Punkt B reprezentuje koszyk, ktory cho¢ by¢ moze byltby
bardzo pozadany przez Ule, ale niestety jest dla niej niedostepny. Wydatki na zakup 5 obiadéw i 6
ptyt wyniostyby 700 ztotych, a znacznie wiecej niz budzet, jakim dysponuje. Punkt A jest dla niej
dostepny, ale jego wybér chyba nie jest dobrym pomystem. Dlaczego? Gdy kupi 3 obiady i 1 ptlyte,
wyda 225 ztotych, a zatem 75 zlotych zostanie jej w kieszeni. Poniewaz zakladamy, ze samo posiadanie
pieniedzy nie daje zadnej przyjemnosci (mozna dyskutowaé¢ nad zasadnoscia takiego zalozenia), taki
wybér nie ma raczej sensu. A zatem zbior efektywnych kombinacji obiadéw i ptyt znajduje sie na
granicy zbioru mozliwosci konsumpcyjnych. Warto zauwazy¢, iz nachylenie prostej bedacej
ta granica zalezy od cen débr (zapisujac ograniczenie w sposob funkcyjny tatwo mozna pokazaé, iz
wynosi ono %).

Przejdzmy do drugiego pytania: ktéry punkt na granicy zbioru mozliwosci konsumpcyjnych wy-
bierze Ula? Zalezy to oczywiscie od jej preferencji. Mikroekonomia dokonuje rzeczy dos$é karkotom-
nej - probuje bowiem opisac te preferencje za pomocg matematycznej funkcji - funkcji uzytecznosci
(a wiec zaleznosci, w ktoérej kazdemu koszykowi konsument przypisuje pewien poziom uzytecznosci,
czyli satysfakeji, przyjemnosci z jego konsumpcji). Jest to trudne zadanie, gdyz wymaga przyjecia
szeregu trudnych do spelnienia zalozen dotyczacych ludzkich preferencji (spéjnosé, przechodnio$é,
kompletnosé etc.), a przede wszystkim wymaga przypisania jakiejs liczbowej wartosci owej uzyteczno-
$ci. Ale czy mozna liczbowo wyrazi¢ uzytecznos$é, jaka osiaga ktos$ ze wypicia szklanki wody w upalny
dzien i obejrzenia najnowszego hitu kinowego? Jak poréwnywaé uzytecznosé¢ miedzy réznymi konsu-
mentami? Na szczeécie okazalo sie, ze nie jest to konieczne. Mozemy zapisywaé funkcje uzytecznosci
za pomoca pewnych formul matematycznych (np. U(Qsok, Qciastko) = Qsok + 2+ Qeiastko), ale do
wybierania optymalnego koszyka konsumpcyjnego wystarczy umiejetnosé poréwnywania dwéch ko-
szykéw 1 okreslania, ktéry z nich preferujemy (innymi stowy - ustawienia wszystkich mozliwych
koszykéw konsumpcyjnych w pewnym porzadku - od najbardziej do najmniej preferowanego). I wte-
dy nasz wybér bedzie bardzo prosty: nalezy wybraé ten koszyk sposréd dostepnych, ktory daje
nam najwiekszg uzytecznosc.

Jak graficznie przedstawi¢ problem wyboru konsumenta? Umiemy juz wykreslié¢ zbiér mozliwosci
konsumpcyjnych. Jak natozy¢ na to informacje o naszych preferencjach? Gdybysmy chcieli narysowaé
wykres funkcji uzytecznosci natrafiamy na maty problem. Spéjrzmy raz jeszcze: U(Q soks Qeiastko) =
Qsor +2-Qeiastko- Dwa argumenty i warto$é funkcji, a zatem, aby narysowaé jej wykres potrzebujemy
trzech wymiaréw. Wigkszosé oséb umie wyobrazié¢ sobie tréjwymiarowe rysunki, ale operowanie ni-
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mi jest doéé¢ trudne. Stad ekonomisci postuzyli sie pewnym narzedziem matematycznym: poziomica
funkcji. W przypadku funkcji uzytecznosci jej poziomice mozemy opisaé nastepujaco: jest to zbior
wszystkich takich koszykéw konsumpcyjnych, ktore daja konsumentowi taki sam poziom uzyteczno-
$ci. Zbiér ten nazywamy krzywa obojetnosci. Dlaczego? Skoro tworzace ja koszyki konsumpcyjne
daja taki sam poziom uzytecznosci, konsumentowi jest obojetne, ktoéry z nich skonsumuje - wszyst-
kie dadzg mu tyle samo przyjemnosci®. Rysunek 8 przedstawia przyktadows krzywa obojetnosci Uli.
Punkt A, gdzie kupuje tylko 1 obiad w tygodniu, ale za to 6 plyt, daje jej taka sama uzytecznoéé, jak
punkt B, w ktérym kupuje 3 ptyty i 3 obiady oraz jak punkt C, gdzie kupita tylko 1 ptyte, ale za to
4 obiady. Kazda krzywa obojetnosci reprezentuje inny poziom uzytecznosci: generalnie im dalej od
poczatku uktadu wspélrzednych potozona jest krzywa obojetnosci, tym wyzszy poziom uzytecznosci
reprezentuje (tym wieksze poziomy konsumpcji reprezentuje).

Rysunek 8: Krzywa obojetnosci

Plyty

Uo

Obiady

Ksztalt krzywych obojetnosci moze by¢ rézny, w zaleznosci od preferencji konsumenta. W wiek-
szosci modeli (w tym, w tych, ktére bedziemy omawiaé¢ na zajeciach z msg) przyjmujemy funkcje
uzytecznoéci typu Cobba-Douglasa (np. U(Qs, Qc) = Qs*Qc' ™ ), dla ktérej krzywa obojetnosci
ma ksztalt hiperboli (jak na rysunku 8). Z czego wynika ten ksztalt? Kazdemu zdarzylo sie kiedys,
iz bardzo chciato sie mu pi¢ w upalny dzien. Kiedy np. po calym dniu wedréwki w goérach docieral
wreszcie do schroniska woda smakowala jak nigdy wczesniej. A zatem uzytecznosé, jaka osiagal z jej
konsumpcji byta bardzo duza. Pi¢ chciato sie bardzo, a zatem siggal po kolejna szklanke wody. Tez
bardzo smakowala, cho¢ juz nie tak, jak ta pierwsza. Jesli nie pit naprawde dlugo, siegal po trzecig
szklanke. Po czwartg - raczej z rozsadku niz z przyjemnoéci. A zatem z kazdej kolejnej konsumowanej
jednostki osiagal pewna dodatkowa uzytecznosé, choé¢ byla ona coraz mniejsza. Zasada ta dotyczy
wiekszosci débr 1 nosi nazwe prawa malejacej krancowej uzytecznosci. A zatem im wiecej juz
danego dobra skonsumowaliSmy, tym mniej warta jest dla nas kolejna jednostka. Jaki jest zwiazek
prawa malejacej krancowej uzytecznosci z ksztaltem krzywej obojetnosci. Przyjrzyjmy sie jej raz
jeszcze: wszystkie punkty na niej potozone charakteryzuja sie taka sama uzytecznoscia. Jak mozemy
zinterpretowaé¢ ruch wzdluz takiej krzywej? Konsument rezygnuje z pewnej iloéci jednego dobra na
rzecz drugiego. Jedli Ula ma juz duzo plyt jazzowych, to bedzie sktonna stosunkowo duzo z nich
oddaé za jeden obiad w ulubionej restauracji.

A zatem wréémy do zasadniczego pytania: jak spoéréd dostepnych koszykéw konsumpceyjnych
wybraé ten najlepszy? Musimy wybraé taki koszyk, ktéry bedzie znajdowal sie na mozliwie najwyz-
szej (najbardziej oddalonej od poczatku ukladu wspélrzednych) krzywej obojetnosci, ale bedzie lezal
w zbiorze mozliwoséci konsumpcyjnych. Kryterium to spetnia punkt stycznosci krzywej obojetnosci

8Na przyktad: mtodemu milognikowi kultury bedzie wszystko jedno, czy w danym tygodniu péjdzie 2 razy do teatru,
raz do kina i raz do teatru, czy dwa razy do kina: wszystkie te punkty beda lezaly na jednej krzywej obojetnosci
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Rysunek 9: Réwnowaga konsumpcyjna w modelu réwnowagi ogdlnej

Plyty

6 Obiady

z granicg zbioru mozliwosci konsumpcyjnych. Wyznacza on koszyk dajacy konsumentowi najwyzsza
mozliwa uzyteczno$¢ w ramach jego ograniczenia budzetowego (Rysunek 9).

2.2 Struktura produkcji

Druga kwestia wymagajaca rozstrzygniecia w modelu réwnowagi ogdlnej, to strona podazowa, a wiec
decyzja o tym, jak podzieli¢ posiadane w gospodarce zasoby miedzy produkcje poszczegdlnych débr.
Podstawowym pojeciem, jakim ekonomisci sie postuguja w tym kontekscie jest zbiér mozliwosci
produkcyjnych. Bowiem mimo tego, iz chcielibyémy konsumowaé i produkowaé jak najwiecej, kazda
gospodarka jest ograniczona posiadanym zasobem czynnikéw produkcji: pracy, kapitatu, ziemi etc.
oraz bedaca w dyspozycji producentéw technologia, a wigc sposobem laczenia czynnikéw produkce;ji,
tak aby wytworzy¢ dane dobro. Przyktad zbioru mozliwosci produkcyjnych przedstawia Rysunek 10.

Rysunek 10: Krzywa mozliwosci produkcyjnych

Armaty

A F

Masto

Zalbézmy, ze mamy do czynienia z gospodarks wytwarzajaca dwa dobra: masto i armaty przy
uzyciu pracy (jej zas6b w kraju wynosi L) i kapitalu (zaséb wynosi K). Ile mozemy maksymalnie
wytworzy¢ masta? Gdybysmy wszystkie czynniki produkcji zaangazowali tylko w produkcje ma-
sta, znajdziemy sie w punkcie E (produkujemy tylko masto, a w ogéle nie produkujemy armat).
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Gdybyémy caly zasoéb pracy i kapitalu zaangazowali w sektorze zbrojeniowym, wielko$¢ produkcji
armat wyniostaby E, zas w ogole nie produkowalibySmy masta. Wreszcie mozliwe sg rézne ” posred-
nie” struktury produkcji, w ktoych taczymy produkcje obu dobr. Mozliwa jest produkcja wszystkich
kombinacji reprezentowanych przez punkty wewnatrz zbioru mozliwosci produkcyjnych, z tym, ze
tylko punkty polozone na granicy tego zbioru (A, B, C, D, E) to efektywne kombinacje wielkosci
produkcji. Efektywnoéé oznacza w tym wypadku, iz taka struktura produkcji wyczerpuje posia-
dane zasoby czynnikéw produkcji: mamy do czynienia z pelnym zatrudnieniem pracy i kapitatu.
Kombinacja oznaczona G jest technicznie dla nas dostepna, ale powoduje ona, ze czes¢ czynnikow
produkcji pozostaje niezatrudniona, nie wytwarza produkcji, a tylko konsumpcja masta i armat przez
mieszkancéw tego kraju spowoduje przyrost ich uzytecznosci i dobrobytu. Niewykorzystanie czynniki
produkcji sie do tego nie przystuza. Z kolei punkt F jest punktem niedostepnym dla danej gospodarki
- przy tych zasobach i technologii. A zatem zbiorem punktéw, z ktérych wybrany zostanie punkt
réwnowagi produkeyjnej jest granica mozliwosci produkeyjnych (ang. production possibility frontier
- ppf).

Od czego zalezy ksztalt ppf? W zasadzie od dwdéch rzeczy: od wyposazenia w czynniki oraz
od dostepnej technologii (czyli funkcji produkeji obu débr). Przy czym wyposazenie w czynniki
determiuje punkty A i E (ich polozenie zalezy oczywiscie takze od technologii) za$ technologia
wplywa przede wszystkim na ksztaltt krzywej. W przypadku najczesciej stosowanej funkeji produkeji
(funkeji produkcji typu Cobba-Douglasa) krzywa ppf wyglada jak na Rysunku 10. Nie jest zatem
linig prosta, ale krzywa. Zakrzywienie to wynika ze zréznicowania w czynnikointensywnosci produkcji
obu débr (czyli z tego, ze relacja stosowanego kapitatu do ilodci zaangazowanej pracy rézni sie miedzy
sektorami). Powoduje to, ze wielko$é¢ produkeji w obu sektorach w rézny sposob reaguja na zmiany
nakltadu pracy i kapitatu. Im wigksza réznica w czynnikointensywnosci, tym bardziej zakrzywiona
jest granica mozliwoéci produkcyjnych. Przyjrzyjmy sie czynnikom determinujacym ksztalt ppf.

Przyjmijmy, iz gospodarka wytwarza dwa dobra: masto (M) i armaty (A) przy uzyciu pracy
(L) i kapitatu (K). Funkcja produkcji wyglada nastepujaco: Q4 = K*L'™ oraz Qp = K'7%L?,
gdzie a = 0.85% A zatem produkcja armat jest wzglednie kapitatointensywnoéci, a masta - wzglednie
pracointensywna. Zaséb pracy i kapitalu wynosi po 6 jednostek. Czesé (a) Rysunku 11 pokazuje
wyjsciowa ppf. Kolejne pokazuja ppf przy zmianie ktéregos$ z parametréw: (b): K =6, L =8, a =
0.85, (¢): K =8, L=6, a=0.851(d): K =6, L =6, a =0.8. A zatem wzrost zasobu jakiego$
czynnika produkcji powoduje przesuniecie sie ppf na zewnatrz uktadu, z tym, ze zmienia sie ksztalt
ppf: wybrzusza sie w kierunku tego dobra, do produkcji ktorego relatywnie intensywnie uzywa sie
danego czynnika produkcji. W naszym przypadku M jest dobrem pracointensywnym (wykladnik przy
L w fukenji produkeji jest wiekszy niz przy K), wzrost zasobu pracy powoduje, ze wykres wybrzusza
sie w kierunku dobra M (b). Z kolei zwiekszenie zasobu kapitalu powoduje ekspansje mozliwosci
produkcji raczej w kierunku armat (c). Wreszcie spadek a powoduje, ze ppf robi sie bardziej plaska.

Wiemy juz zatem, jakie sa mozliwosci produkcyjne naszej gospodarki. Ktory jednak z punktéw
potozonych na ppf bedzie punktem réwnowagi produkcyjnej? Postawmy sie w sytuacji producenta:
dysponuje technologia i czynnikami produkcji. Moze produkowaé¢ dowolng kombinacje masta i armat.
Moze do$é swobodnie dokonywaé swego rodzaju substytucji w strukturze swojej produkeji. Od czego
bedzie zalezal jego wybér? Czynnikiem, ktory zdecyduje, o tym, jaka strukture produkcji wybierze
bedzie wzgledna cena maslf} i armat na rynku danego kraju. Cena wzgledna, czyli innym stowy

LY

relacja cen masta do armat Af . Rownowage te przedstawia rysunek 12.

Czemu tak jest? Przyjmijmy, iz rynkowa cena masta do armat wynosi % (armaty sa dwa razy droz-
sze). Czyli na rynku mozna wymieni¢ jedna armate na dwie jednostki masta. Producent podejmujac
decyzje ile produkowaé¢ masta i armat tez dokonuje swoistej substytucji: jesli chciatby wyproduko-
waé wiecej masta, musi zrezygnowac¢ z jakiejs wielkoSci produkcji armat. W jego jednak wypadku

9Parametr ten mierzy czynnikointensywnoéé technologii produkcji danego dobra czyli relacje pracy do kapitatu
w danym procesie produkcji. Decyduje tez o elastycznosci substytucji czynnikéw produkcji oraz mierzy udzial wyna-
grodzenia danego czynnika w kosztach ogdtem.
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Rysunek 11: Czynniki determinujace ksztalt krzywej ppf

Armaty Armaty

a) Masto  b) Masto

Armaty

Armaty

c) Masto d) Mastlo

Funkcja produkcji: Q = K®L'™®. a) K =6, L =6, a = 085, b) K =6, L =8, a = 0.85,
¢)K=8 L=6 a=085d) K=6, L=6, a=0.8.

Rysunek 12: Réwnowaga produkcyjna

Armaty

Masto

owa stopa substytucji nie jest stata: jesli wyjéciowo produkuje bardzo duzo masta, a mato armat
(okolice punktu E na Rysunku 10) i chce zwigkszy¢é produkcje armat o jedng musi zrezygnowaé ze
stosunkowo niewielkiej wielkosci produkcji masta, aby uwolnié¢ tyle pracy i kapitatu, by wystarczyto
do wyprodukowania jednej armaty. A zatem ta jedna armata kosztuje go wzglednie malo masta.
Jedli rynkowa stopa wymiany masta na armaty jest bardziej korzystna - oplaca mu si¢ zrezygno-
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wal z jakiej$ produkcji masta, zwiekszy¢ produkcje armat i sprzedawaé je na rynku. Gdy jednak
bedzie zwiekszal produkcje armat, beda sie one stawaly dla niego coraz ”drozsze” - bedzie musial
rezygnowaé z produkeji coraz wigkszej liczny jednostek masta (aby uwolnié¢ czynniki produkeji dla
sektora zbrojeniowego). W pewnym momencie okaze sie, ze ta stopa substytucji przekracza rynkowa
cene armat i dalsze zwiekszanie ich produkcji nie bedzie optacalne. Gdzie jest punkt réwnowagi?
Przypomnijmy, ze jest to sytuacja, w ktérej nie dziataja zadne naturalne silty prowadzace do zmiany
sytuacji. Jedynym punktem spelniajacym to kryterium jest punkt stycznosci ppf z linia obrazujaca
relacje cen %JZ. Tylko woéwczas rezygnujac z produkji masta, zwieksza produkcje armat np. o jed-
nostke i sprzedajac te dodatkowa armate na rynku otrzymuje doktadnie réwnowartos¢ utraconej
produkcji masta. Nie ma zatem motywacji do zmiany struktury produkcji.

Sytuacja zmieni si¢ jednak, gdy zmienia sie ceny dobr. Na przyktad rzad opodatkuje masto i jego
cena wzrosnie, zaczniemy importowaé armaty zza granicy i ich cena spadnie etc. Sytuacja taka jest
przedstawiona na Rysunku 13. Wyjsciowo relacja opisana jest przez bardziej ptaska krzywa. Punkt
jej stycznosci z ppf wyznacza réwnowage produkcyjna Eqp. W punkcie tym produkcja armat wynosi
Ay, za$ produkcji masta My. Przyjmijmy teraz, iz relacja cen zmienia sie, tak ze prosta obrazujaca
te relacje staje sie bardziej stroma, a zatem (przypomnijmy, ze jej nachylenie wynosi %‘1) oznacza
to, ze wzrosta cena masta i/lub spadla cena armat. Mozemy oczekiwaé, ze producentom bardziej
bedzie optacaé si¢ dostarcza¢ maslo, a mniej si¢ bedzie optacaé¢ produkcja armat. Czy to intuicyjne
oczekiwanie znajduje potwierdzenie w tym, co przewiduje model réwnowagi ogdlnej? Tak! Jak widac
na Rysunku 13 - nowy punkt styczno$é¢ Fo wyznacza nowa strukture produkcji (Ag,Ms), gdzie
produkcja armat spadla, a produkcja masta wzrosta.

Rysunek 13: Zmiana réwnowagi produkcyjnej pod wplywem zmiany cen débr

Armaty

A

Az

2.3 Roéwnowaga ogdlna

Mozemy wreszcie polaczy¢ réwnowage konsumenta i producenta. W gospodarce zamknietej konsump-
cja kazdego dobra musi by¢ réwna jego produkeji. A zatem musimy znaleZé taka jednag kombinacje
ilosci dobr, ktora bedzie jednocze$nie rownowaga produkcyjng i konsumpcyjna, a zatem:

e bedzie lezata w zbiorze mozliwosci konsumpcyjnych

e bedzie lezala na mozliwie najwyzszej krzywej obojetnosci
e bedzie lezala na linii o nachyleniu réwnym relacji cen débr
e bedzie lezala na granicy mozliwosci produkeyjnych
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Dzigki pewnej cesze zbioru mozliwosci konsumpcyjnych, warunki te upraszczaja sie do trzech:
przypomnijmy bowiem, ze nachylenie linii ograniczenia budzetowego (granicy zbioru mozliwosci kon-
sumpcyjnych jest réwne relacji cen débr). Réwnowaga ogélna gospodarki zostala przedstawiona na
Rysunku 14. Réwnowaga ta spelnia wszystkie wymienione powyzej warunki: producenci nie maja
motywacji do zmiany struktury konsumpcji, konsumpcji nie majg motywacji do zmiany struktury
konsumpcji, wielko$¢ produkcji obu débr jest rowna wielkosci ich konsumpcji, gospodarka osiaga
najwyzsza mozliwa krzywa obojetnoéci (mozemy przyjaé, iz w modelu réwnowagi ogélnej mierzy
ona dobrobyt spoleczny).

Rysunek 14: Réwnowaga ogélna w gospodarce zamknietej

Armaty

Masto

3 Roéwnowaga producenta

Pokrétce przyjrzeliémy sie réwnowadze na pojedynczym rynku konkretnego dobra oraz w warun-
kach réwnowagi ogélnej (dla wszystkich rynkéw). Warto zastanowié¢ sie jeszcze nad mechanizmem,
ktory stoi za sitami obserwowanymi na poziomie rynku konkretnego produktu czy calej gospodarki,
to jest mechanizm wyboru konsumenta, ktéry prowadzi do popytu w gospdoarce oraz mechanizmy
dzialajace wewnatrz przedsiebiorstwa (ktérych wypadkowa obserwujemy jako rynkowa podaz). Po-
niewaz w modelach teorii handlu i polityki handlowej, zwlaszcza tych tradycyjnych, znacznie silniej
eksploatuje sie strone podazowa, w ostatniej czesci tej powtorki z mikroekonomii przyjrzymy sie réw-
nowadze przedsiebiorstwa w zaleznosci od struktury rynku na jakim dziala. Rozwazymy réwnowage
przedsiebiorstwa w doskonaltej konkurencji oraz w monopolu.

3.1 Doskonata konkurencja

Zalézmy, ze przygladamy sie przedsiebiorstwu dzialajacemu na rynku doskonale konkurencyjnym.
Co to oznacza? Paradoksalnie, ze firmy ze soba nie konkuruja, nie walcza, nie reklamuja swoich
produktow chcac przyciagnaé¢ jak najwiecej klientéw. Dlaczego? Przypomnijmy zatozenia modelu
doskonatej konkurencji:

e producentéw (i konsumentéw) jest nieskoniczenie wielu — na tyle duzo, iz zaden nie ma wplywu
na cene (udzial kazdego w rynku jest na tyle maly, iz jego decyzja dotyczaca sprzedazy (zakupu)
nie ma znaczenia dla rynku);

e produkt jest homogeniczny (identyczny) — stad nie ma reklamy, zachecania do wybrania mojego
produktu — jest on identyczny jak wszystkie pozostale;
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e panuje swoboda wejscia na ten rynek i wyjscia z niego - nie ma barier dla podjecia dzialalnosci
(nie ma np. kosztéw stalych);

e rynek jest doskonale przejrzysty — wszyscy maja doskonala informacje (np. o technologii).

Celem firmy jest maksymalizacja zysku, a wiec réznicy miedzy catkowitym przychodem a catkowi-
tymi kosztami: Il = TR—TC = PQ —TC(Q). Niech TC = 2Q?. Zapiszmy warunek maksymalizacji:

mémc I = PQ — 2Q*

Poniewaz firma jest cenobiorca, P jest parametrem danym z zewnatrz. Firma jest na tyle malta
wzgledem rynku, iz nie moze oddzialywaé na cene¢ rynkowa, a popyt na swoje towary postrzega
jako idealnie elastyczny (pozioma krzywa popytu). A zatem po zrézniczkowaniu funkcji zysku po @
otrzymujemy:

P-4Q =0
P =4Q
1
=-P
@ 4
Innymi stowy, firma osigga maksimum zysku w punkcie, gdzie zréwnuje swoj koszt krancowy
z uratgiem krancowym (g—g =0« %L(f = % < MR = MC). Poniewaz w warunkach doskonalej

konkurencji firma osiaga dokladnie taki sam przychdd ze sprzedazy kazdej jednostki towaru (réwny
cenie), warunek réwnowagi firmy konkurencyjnej mozemy zapisa¢ nastepujaco: MC = P.

Rysunek 15: Réwnowaga w modelu konkurencji doskonalej

P

MC

E

Q Q

Cena na poziomie kosztu krancowego oznacza, ze firma funkcjonujaca na rynku doskonale konku-
rencyjnym nie osiagga zysku nadzwyczajnego (T'C' = T'R). Gdyby tylko taki zysk wystapil, pojawityby
sie szybko firmy, ktére chcialby wejsé na ten rynek (brak barier). Dodatkowa podaz, jaka by wtedy
powstala zepchnetaby cene do poziomu kosztu krancowego i zliwkiwodwala zyski nadzwyczajne.

3.2 Monopol

Przypusémy, ze na danym rynku istnieje tylko jeden producent. Podobnie, jak kazda inna firma,
monopolista dazy do maksymalizacji zysku. Poniewaz jest jedyna firma na rynku, jej sita oddzia-
lywania na to, co sie na nim dzieje jest znacznie wigksza, niz w przypadku doskonalej konkurencji.
Przede wszystkim monopolista dostrzega ujemna relacje miedzy cena pobierang na rynku a sprze-
dawang iloécia. A zatem, problem optymalizacji i wyboru wielkosci dostaw jest znacznie bardziej
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skomplikowany, niz w przypadku doskonaltej konkurencji, gdzie firma traktuje cene produktu jako
dang z zewnatrz. Monopolista musi zatem mie¢ wiedze nie tylko o wlasnej strukturze kosztéw i o pro-
cesie produkcji, ale takze o rynku oraz o tym, jak rynek reaguje na zmiany zadanej ceny. Problem
optymalizacji monopolisty ilustruje Rysunek 16.

Rysunek 16: Réwnowaga w monopolu

Krzywa popytu jest na nim przedstawiona jako ujemnie nachylona prosta. Dla uproszczenia
przyjeto, ze jest prosta. Oznacza to, ze krzywa krancowemu przychodu bedzie takze prosta - bedzie
przecinaé o$ pionowa w tym samym miejscu co krzywa popytu, ale bedzie miata dwa razy takie
nachylenie. Dzieje sie tak, gdyz, aby wiecej sprzedaé¢ firma musi obnizyé¢ cene, co wywola spadek
przychodu ze wszystkich sprzedawanych jednostek dobra, nie tylko z ostatniej. Z matematycznego
punktu widzenia przychéd krancowy to pochodna z funkcji utargu catkowitego T'R. Utarg catko-
wity jest réowny iloczynowi ceny przez wielko$¢ sprzedazy, przy czym krzywa popytu ma postaé
P=A—-BQ, azatem TR = (A — BQ)-Q = AQ — BQ?, a wiec MR = A — 2B(Q. Aby osiagnaé
maksymalny zysk, firma zréwnuje swéj koszt krancowy z utargiem krancowym (punkt C). Doklad-
nie, jak w modelu doskonatej konkurencji firma nie bedzie miala motywacji do zmiany wielkosci
produkcji (a zatem ustali jej wielko$¢) w sytuacji, gdy koszt produkeji kolejnej jednostki zréwna sie
z przychodem uzyskanym z jej sprzedazy. Gdy koszt ten przewyzsza sprzedaz nalezy obnizy¢ pro-
dukcje. Jezeli przychdd przewyzsza koszty - nalezy produkcje zwiekszyé. A zatem wielkoéé produkeji
monopolisty wyniesie Q,,. Aby ustali¢, jakiej ceny zazada monopolista, musimy wrécié do krzywej
popytu: jakiej ceny moze zazadaé, aby konsumenci byli sktonni zakupi¢ @,,? Cena ta wynosi P,,.
Nalezy szczegélnie podkreslié, ze — w przeciwienstwie do doskonatej konkurencji — cena ta jest
wyzsza od kosztu krancowego, a zatem monopolista pobiera marze ponad koszt krancowy i osiaga
zysk ekonomiczny (réwny polu P,, ACE). Marza ta zalezy od cenowej elastycznosci popytu na dane
dobro - jest tym wieksza, im bardziej sztywny jest popyt!©.

10Problem monopolisty jest przyktadem typowego dla ekonomii problemu typu coé-za-coé. Moze zwickszy¢ sprzedaz,
ale kosztem tego bedzie obnizenie ceny po jakiej sprzedaje. Moze tez podwyzszy¢ cene, ale wtedy sprzeda mniej. Jezeli
operuje na rynku o sztynym popycie podwyzszanie ceny przektada sie na stosunkowo niewielkie spadki sprzedazy —
w efekcie rosnie jego przychdd. Przy duzej elastycznosci cenowej popytu — oplaca sie¢ mu sie raczej obnizaé cene: silny
wzrost sprzedazy doprowadzi do wzrostu utargu i zysku. A zatem im bardziej elastyczny jest popyt tym mniejsza marza
monopolistyczna.
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