Analiza statyczna

Zysk, przychody, koszty sa strumieniami w czasie, ale w
statycznej analizie interesuje nas tylko pojedynczy okres

n(q) = TR(q) - TC(q)

Dla optymalnej produkcji nachylenie izozysku rowne
nachyleniu funkcji produkcji

Zyski maksymalne tam, gdzie roznica mi¢gdzy TR i TC jest
najwig¢ksza

Kazdy model ekonomiczny opisuje uproszczong rzeczywistosc,
zawiera zalozenia, stuzy do przewidywania zmian w gospodarce
Dane empiryczne pomagajq zweryfikowa¢ modele

Zadna teoria naukowa nie jest w 100% pewna

Struktury rynkowe:

* konkurencja doskonala

* monopol

* konkurencja monopolistyczna
* oligopol




Konkurencja

* Jest to proces rywalizacji podmiotow

Formy rywalizacji: wymiana rynkowa, aukcja, wyscig, wojna

Podmioty rywalizujace: ludzie, firmy, sektory, panstwa

Cele rywalizacji: zyski, udzialy rynkowe, nagrody, przetrwanie,

kontrola

Instrumenty rywalizacji: ceny, reklama, R&D, wysilek

* W ekonomii konkurencja jest opisywana w kontekscie:
* makroekonomii
* mikroekonomii
* handlu




Doskonala Konkurencja

Potocznie:

e firma relatywnie mala

* produkt posiada doskonale substytuty

* ceny s3 dane

* pelna informacja

Modelowo:
brak barier wejscia i wyjscia z rynku
homogeniczne dobro (wysoce elastyczny popyt, ale Krzywa
popytu rynkowego nie jest elastyczna!!!)
firma jest relatywnie mala aby moc zmieni¢ cen¢ rynkowa
firma moze sprzedac¢ dowolng ilos¢ po cenie rynkowe;j
brak kosztow transakcyjnych

W rzeczywistosci malo jest rynkow doskonale
konkurencyjnych, ale duzo jest rynkow z elementami
konkurencji doskonalej (produkty rolne, papiery wartosciowe,
materialy budowlane, handel detaliczny)




Popyt na produkt pojedynczej firmy

Popyt resztowy — to co pozostaje z popytu rynkowego po
odjeciu podazy wszystkich innych firm (przy danej cenie!)

D*(p) =D(p)-S*(p)
Na rynku jest n identycznych firm, wi¢c kazda produkuje
y=Y/n. Pozostale firmy produkuja Y’=(n-1)y

Cenowa elastycznosc¢ popytu dla pojedynczej firmy jest niemal

300 razy wigksza niz elastycznos¢ popytu rynkowego:

*  Wazrost ceny 0 0.1% powoduje spadek popytu o 1/3

* Dla firmy konkurencyjnej w uproszczeniu zakladamy doskonale
elastyczna krzywa popytu na jej produkt




Podaz firmy a podaz gatezi w
krotkim okresie

Podaz firmy w SR

¢ P = MC(qg) — odwrotna krzywa podazy (dla P =2 min
AVC)

+ Firma produkuje tyle zeby

Podaz catego rynku w SR

¢ Kazda z firm cenobiorcg, wiec tgczna ilos¢
dostarczana na rynek to suma ilosci dostarczanych
dla danej ceny przez kazdego producenta

¢ W krotkim okresie liczba firm stata




Podaz galezi

Wiemy juz jak zachowuje si¢ pojedyncza firma doskonale
konkurencyjna

Zachowanie wszystkich firm na danym rynku
(zachowanie galezi) jest suma zachowan pojedynczych
firm

Gdy wszystkie firmy sa 1dentyczne, sprawa jest prosta:
zachowanie rynku jest rowne zachowaniu pojedyncze
firmy pomnozonemu przez liczbg firm

Sytuacja komplikuje si¢, gdy firmy nie sa identyczne (tzn.
gdy majq rozne technologie 1 koszty). Jednak nawet dla
tego przypadku mozemy formutowac pewne wnioski




Krotkookresowa Krzywa
podazy galezi

Niech n oznacza liczbg firm. n jest stale w krotkim
okresie.

Niech S;(p) oznacza krzywa podazy firmy I.

Krotkookresowa krzywa podazy gatezi S(p) to suma
krzywych podazy (suma 1losci) wszystkich n firm:

S(p)=Y.S,(p)

Jesli wszystkie krzywe podazy firm sa 1dentyczne, to

S(P)=nS;(p)




Podaz galezi gdy firmy rozniq si¢ kosztami

Podaz Firmy 1 Podaz Firmy 2

Podaz gatezi

S2(p) = S4(p) + S,(p)




Podaz galezi gdy firmy rozniq si¢ kosztami

Podaz Firmy 1 Podaz Firmy 2
\ p /

S{(p")  Sy(p) S,(p") Sy(p)

\

Podaz gatezi

Si(p") +'Sz(p ") S2(p) = S4(p) + S,(p)

Krotkookresowa krzywa podazy rynkowej jest pozioma suma
krzywych podazy firm




Rownowaga krotkookresowa

Krotkookresowa
podaz gatezi

Y © Y

Cena rynkowesl zrownuje popyt z podaza.
Te cene przyjmuja firmy dosk. konk.
Firmy moga ponosic straty lub mie€ zyski
Brak mozliwosci wejscia/wyjscia




Z.yski krotkookresowe
przy cenie rynkowej

Firma 1 Firma 2 Firma 3

Yy Y1 73
Firma 1 chce Firma 2 Firma 3
pozostac na  przynosi jest obojetna
rynku straty




Dlugookresowa podaz gale¢zi

W dlugim okresie firmy majq swobode wejscia / wyjscia z
rynku

Jesli cena w krotkookresowe) rownowadze zapewnia
1stniejacym firmom dodatni zysk ekonomiczny ( P>min
AC), to nowe firmy beda chcialy wejsC na rynek

W dlugim okresie tak si¢ stanie 1 krzywa podazy si¢
splaszczy, cena rownowagi spadanie. Bedzie si¢ tak dziac
do momentu, gdy firmy beda osiggac zerowe zyski.

Odwrotny mechanizm dziata, gdy cena krotkookresowa
jest ponizej punktu optacalnosci (firmy nieefektywne)
Whniosek: dlugookresowa krzywa podazy branzy zawsze
przecina si€ z krzywa popytu na poziomie ceny rOwnej
granicy optacalnosci, czyli jest plaska




Przy tym popycie jest miejsce
tyll[{)o d)I7a 2 firm

Rynek Sytuacja Firmy
p A

Y>

Jesli kazda firma moze wejs¢ na rynek, to nie da sie na
tym zarobic (w diugim okresie zyski musza spas¢ do zera).
Nowe firmy wchodza na rynek, dopoki wystepuja zyski




Rosnie popyt,
ale brak miejsca (ﬁ

a trzeciej firmy

Rynek Sytuacja firmy
p A

Firmy Iistniejace maja zyski, ale trzecia
firma poniostaby strate




Rosnie popyt,
trzecia firma moze wejsS¢

Rynek Sytuacja firmy

Popyt wzrést na tyle, ze firma 3 moze wejsc,
wtedy zyski spadng znow do zera




Gdy popyt nadal rosnie,
4-ta firma moze wejs¢

| Firma
P




Gdzie jest podaz dlugookresowa?

The Market

Popyt

A “Typical” Firm

\

.
>

Ya
Ta czesc krotkookresowej krzywej podazy
jest czesciag dlugookresowej podazy gatezi




Dlugi okres

Analiza dlugookresowa jest podobna, z tym, ze nie ma
kosztow statych

W zwiazku z tym granica optacalnosci w dtugim okresie
wyznaczana jest przez warunek:

II(y) 20 czyli py —TC(y) 20 czylip 2 TC(y)ly

Dhugookresowa krzywa podazy firmy jest rosnaca czes¢
dtugookresowej krzywej kosztu krancowego LMC, lezaca

powyze] krzywej dlugookresowego kosztu przecigtnego
LAC

Jesl state przychody skali, to zysk = 0 lub rownowaga nie
istnieje




Jak rozumiec spadek zyskow do
zera?

+ Zyski ekonomiczne, nie ksiegowe
¢ Uwzgledniajgc koszty alternatywne

o \Wszystkie czynniki otrzymujg odpowiednie
wynagrodzenie

(takie jak w najlepszym innym zastosowaniu)




Dlugookresowa podaz gale¢zi

Dtugookresowa
podaz rynkowa P Firma

\

...... / WAV

Y
Dolna granicq dtugookr. krzywej podazy

jest granica optacalnosci




Co to znaczy, ze firma jest mala?

' Dlugookresowa p Firma
podaz rynkowa

WD e \/AC(y) ______________

. .
> >

Y y’ y
Gdy wzgledny rozmiar firmy zmniejsza sie,
odcinki krzywych skracaja sie




Gdy firmy sgq bardzo male...

Gdy pojedyncza firma jest nieskonczenie mata,
podaz rynkowa jest w przyblizeniu ptaska linig

' Dlugookresowa
podaz rynkowa

p A

* Firma

Ograniczenia technologiczne sprawiaja, ze firma
jest stosunkowo mata i zawsze operuje na plaskiej
czesci krzywej popytu (doskonata elastycznosc)




Dtugookresowa kzrywa
podazy firmy

Vo

Krotkookresowe krzywe podazy
Dhugookresowa krzywa podazy firmy jest rosnaca czes¢
dtugookresowej krzywej kosztu krancowego LMC, lezaca powyzej
krzywej dlugookresowego kosztu przecietnego LAC




Podaz rynku doskonale konkurencyjnego w LR

W krotkim okresie rosnie podaz firmy

Wzrost popytu powoduje wzrost ceny

. dopoki cena nie spadnie do poziomu
minimum AC

Dodatnie zyski powodujg
powstawanie nowych firm

Podaz wzrasta, cena spada ...

Q

© Mikotaj Czajkowski




Podaz rynku w LR — rynek o rosngcych kosztach

» Dtugookresowa krzywa podazy pozioma jesli:
Ceny czynnikow state
Firmy relatywnie mate

» W praktyce:
Minimalny koszt produkcji wiekszej ilosci (tgcznej) moze by¢
Wyzszy

Np. poniewaz ceny niektérych czynnikow mogg rosngc przy rosngcym
zapotrzebowaniu

Wtedy dtugookresowa krzywa podazy rynkowej rosngca

Cena w LR nadal odzwierciedla minimalny koszt sredni
produkcji danej ilosci

© Mikotaj Czajkowski



Podaz rynku w LR — rynek o rosngcych kosztach

Z powodu rosnacych cen
czynnikOw

krzywa LAC przesuwa si¢ w gore.

P Jej minimumgwﬁsj. P
MCiac,
S Skt AC, P, |
P, P,
P]l Pl

Wzrasta popyt, wzrasta cena

W rezultacie krzywa dlugookresowe;]
podazy rynkowej rosnaca

D2
Q

d: O»
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Podaz rynku w LR — rynek o malejgcych kosztach

» Analogiczna sytuacja — jesli na rynku malejgce koszty

Np. sSwiatowy rynek nie osiggnat produkcji minimalizujgcej
koszt Sredni
Wzrost produkcji pozwala kupic¢ czynniki taniej

» Rynkowa dtugookresowa krzywa podazy malejaca

© Mikotaj Czajkowski



Podaz rynku w LR — rynek o malejgcych kosztach

Z powodu nizszych cen czynnikow
krzywa LAC przesuwa si¢ w dot

Wzrasta popyt, wzrasta cena

Dlugookresowa krzywa
P podazy rynkowej malejaca

P, |-
P,
Pl A T P, |77 | |
I , S,
/N
N D:1 D,
I | | Q
Q:Q, Qs
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Elastycznosc podazy

» Wrazliwos¢ relatywnej zmiany podazy na relatywng
Zmiane ceny

~0Q/Q_aQ P
5 = e TP 0

» Rynek o statych kosztach — krzywa podazy pozioma

Elastycznos¢ podazy = «©

» Rynek o rosngcych kosztach — krzywa podazy rosnaca
Elastycznos¢ podazy €(0,00)

» Podaz sztywna — krzywa podazy pionowa
Elastycznosc¢ podazy =0

© Mikotaj Czajkowski



Elastycznosc podazy

» Elastycznosc to nie nachylenie krzywej podazy!
» Graficznie: 69 p

B>0=¢,0<l1

B=0=¢0=1

B<0=¢,0>1

© Mikotaj Czajkowski



Elastycznosc podazy

» Elastycznosc¢ punktowa — mierzy elastycznosc¢ podazy w
danym punkcie krzywej (dla krancowo matych zmian cen)

_0Q/Q_dQ P
£ s = oP/P 0P Q

» Elastycznosc tukowa — mierzy elastycznosc podazy dla
niekrancowych zmian cen — wykorzystuje srednie wartosci
P i Q pomiedzy punktami:

o . AQ AP
& (Q1+Q2)/2/(PI+P2)/2

© Mikotaj Czajkowski




Nadwyzka producenta

» Cena jest wyzsza od kosztu kranncowego dla wszystkich
jednostek poza tg, dla ktérej MC = P

» Z tych jednostek powstaje ‘nadwyzka’

Nadwyzka producenta (PS) to po prostu zysk operacyjny
firmy, tzn. réznica miedzy przychodami a minimalnga
suma, za jakg producent zgodzitby sie jg wyprodukowacd
(rowng kosztom zmiennym):

PS = py — VC(y) czyli PS =TII(y) + FC
» W dtugim okresie — brak kosztow statych:
Ps=11

© Mikotaj Czajkowski



Nadwyzka producenta graficznie

Na wykresie:
przychody to prostokat o wymiarach p *y.

koszty zmienne mozna pokaza¢ na dwa sposoby:
Prostokat o wymiarach y * AVC(Y)
Pole pod krzywa MC(y)

Wiec nadwyzke producenta na wykresie mozna pokazac
jako
roznicg¢ dwoch prostokatow

pole pomi¢dzy linig ceny (P) a krzywa MC(Y)




Nadwyzka producenta jako

roznica pol prostokatow

AC(y)
AVC(y)

c(y (p)) =

" AVC(y (p)

xy’(p)

y *:(p)

y




Nadwyzka producenta jako
pole nad krzywa podazy firmy

: AC(y)
/AVC(y)

: Y (p)
. (Y(p)= [MC(2)d(2)
cly (P) 0

y “(p) y

Analogicznie dla catego rynku: pole nad krzywa podazy
rynkowej, a ponizej poziomu ceny




Nadwyzka producenta

» Analogicznie dla catego rynku
» Suma nadwyzek wszystkich producentow

» Pole nad krzywg podazy rynkowej a ponizej poziomu ceny
P

S
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Doskonata konkurencja a efektywnosc

» Ceny jako mechanizm transmisji informacji
Adam Smith: ‘niewidzialna reka rynku’

» Aksjomaty maksymalizacji zysku

© Mikotaj Czajkowski



Slaby aksjomat max zysku (WAPM)

Zalozmy, ze cena czynnika nie zmienia si¢ (Aw = 0).
Wtedy z WAPM wynika ze:

ApAy >0
tzn. funkcja podazy firmy doskonale konkurencyjnej
nie moze byc¢ opadajaca (mie¢ ujemne nachylenie)

Zalozmy, ze cena produktu nie zmienia si¢ ( Ap = 0). Wtedy
z WAPM wynika ze:

—AWAXx >0 & AWAX <0
tzn. funkcja popytu na czynnik produkcji firmy doskonale
konkurencyjnej nie moze byc¢ rosnaca




Podsumowanie
Dla cenobiorcy MR(q) = p =AR(q)

Warunek optimum
 jesli P> MC(q) to oplaca si¢ zwigkszy¢ produkcje
 jesli P> AC(q) to firma przynosi zyski

Firma nie musi przynosic zyskow

Efektywnosc¢ alokacyjna — produkcja w gospodarce
odzwierciedla preferencje konsumentow

Efektywnosc¢ produkcyjna — produkcja w gospodarce odbywa
si¢ po mozliwie najnizszym Kkoszcie

MC(q)=p jest warunkiem koniecznym istnienia maksimum

(wyznacza maksimum zysku jesli firma produkuje)
 ale nie kazdy punkt na rosnacej cze¢sci krzywej MC musi reprezentowac
maksimum zysku




