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Efekt dochodowy zmiany ceny

Zbidr budzetowy ulega zwiekszeniu:
Realna zmiana dochodu wywotana
Zmiang ceny
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy

» Skutki zmiany ceny dobra (spadku)

Efekt substytucyjny — dobro staje sie relatywnie tansze niz inne
dobra, konsumenci dokonujg substytucji drozszych dobr na to dobro

Efekt dochodowy — konsument dysponujgc tym samym dochodem
jest w stanie kupi¢ wiecej jednostek dobra (tak jakby jego dochdd
wzrdst), co wptywa takze na kupowang ilos¢ innych dobr

AX, = AX + AX]

» Jak rozdzieli¢ efekt catkowity na efekt substytucyjny i
dochodowy? Jak wyizolowac efekt substytucyjny?

Co by byto gdyby zmianie cen towarzyszyta zmiana dochodu, dzieki
ktorej byto by nas stac na stary koszyk przy nowych cenach?
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy

Po zmianie ceny [P, do zakupu

X, 4 poprzedniego koszyka wystarcza
dochéd M’

m

P, Zmiana ceny jest ekwiwalentem

m’ zmiany dochoduo m—m’

Zmiany wielkosci popytow
wynikajgce z tego ‘dodatkowego’
dochodu to efekt dochodowy
Zmiany ceny
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Rownanie Stuckiego

4

Efekt substytucyjny mozemy wyizolowac, jezeli
porownamy wybor poczatkowy z wyborem, gdy zmiana
ceny dobra nie wptynetfa na nasz dochod realny.
Kompensacja w sensie Stuckiego — dochdd nalezy zmienic
w taki sposob, aby konsumenta byto stac doktadnie na
poprzedni koszyk (tak zdefiniujemy brak realnej zmiany
dochodu).

Czy rzeczywiscie nie bedzie zadnej zmiany realnej?
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Kompensacja dochodu w ujeciu Stuckiego

m Kompensacja dochodu w ujeciu Stuckiego
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Kompensacja dochodu w ujeciu Stuckiego

Realna zmiana dochodu wywotana
zmiang ceny przy kompensac;ji
dochodu w ujeciu Stuckiego

Kompensacja dochodu w ujeciu Stuckiego
NIE jest doskonata, ale pozwala na
wyizolowanie efektu substytucyjnego.

Py
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Rownanie Stuckiego

» Efekt substytucyjny i dochodowy sumujg sie dajac efekt
zmiany popytu na skutek zmiany ceny

AX, = AX] +AX]
» Wptyw efektu dochodowego i substytucyjnego mozna
zdekomponowag, jesli wiadomo jaki bytby popyt przy
skompensowanym dochodzie

Kompensacja w sensie Stuckiego — o ile nalezy zmieni¢ dochadd,
aby konsumenta byto sta¢ doktadnie na poprzedni koszyk

Jaka bytaby zmiana popytu gdyby przy nowych cenach
dostosowac dochod konsumenta tak, aby pozwalat mu kupic
doktadnie stary koszyk — efekt substytucyjny

Reszta — efekt dochodowy
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy

X

»

Czysty efekt substytucyjny

»

Czysty efekt dochodowy

Dobro normalne — wzrost
dochodu zwieksza popyt




Efekt substytucyjny i efekt dochodowy

» Czysty efekt substytucyjny — zawsze dziata w te sama
strone (spadek ceny — wzrost popytu, wzrost ceny —
spadek popytu)

» Efekt dochodowy

Dla débr normalnych
Wzrost dochodu powoduje wzrost popytu
Dziata w te samg strone co efekt substytucyjny
Krzywa popytu o ujemnym nachyleniu
Dla dobr nizszego rzedu
Wzrost dochodu powoduje spadek popytu
Dziata w odwrotng strone niz efekt substytucyjny
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Czysty efekt substytucyjny

Wszystkie koszyki z mniejsza iloscig dobra, ktore sg
X, dostepne po spadku ceny i kompensacji dochodu
byty dostepne wczesniej.
N
\ Czysty efekt substytucyjny zawsze
dziata w te samg strone:
I """ , Spadek ceny => wzrost popytu
bt NN
)20 / 1 g X1
1 XX

» © Mikotaj Czajkowski, Maciej Wilamowski



Efekt substytucyjny i efekt dochodowy
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Efekt dochodowy i
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy
» Efekt dochodowy i substytucyjny dla dobr Giffena

X2 A
Dobra Giffena sg dobrami nizszego
rzedu, dla ktorych efekt dochodowy
jest silniejszy niz efekt substytucyjny
— krzywa popytu rosngca
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy

» Czysty efekt substytucyjny — zawsze dziata w te sama
strone

» Efekt dochodowy

Dla débr normalnych
Wzrost dochodu powoduje wzrost popytu
Dziata w te samg strone co efekt substytucyjny
Krzywa popytu o ujemnym nachyleniu
Dla dobr nizszego rzedu
Wzrost dochodu powoduje spadek popytu
Dziata w odwrotng strone niz efekt substytucyjny
Gdy efekt dochodowy jest silniejszy niz substytucyjny — dobra Giffena
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy

» Efekt substytucyjny i dochodowy mogg miec rézng site —
w zaleznosci od postaci preferencji
Dobra doskonale komplementarne — tylko efekt dochodowy
Dobra doskonale substytucyjne — tylko efekt substytucyjny

Preferencje quasi-liniowe — brak efektu dochodowego
(powyzej pewnego poziomu konsumpcji quasi-liniowego
dobra)

Inne dobra -7
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy

Doskonale komplementarne — zakup w statej
X, proporcji bez wzgledu na relacje cen
Brak efektu substytucyjnego

—— —
Czysty efekt dochodowy

.
>

4

© Mikotaj Czajkowski, Maciej Wilamowski



Efekt substytucyjny i efekt dochodowy

» Dobra doskonale substytucyjne

Zmiana ceny moze skutkowac:
Brakiem zmiany popytu
Zmiang popytu z jednego rozwigzania brzegowego na drugie

Zmiang rozwigzania z brzegowego na zbiér wewnetrzny:
interpretacja przy popycie bedgcym zbiorem.

Jezeli zmiana ceny spowoduje zmiane
popytu bedzie ona w catosci wywotana
efektem substytucyjnym.
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Rownanie Stuckiego

» Rownanie Stuckiego:

Axlle(pll’m)_xl(pl’m)
AX = AX] + AX]

X (P, mM)=x (P, m)=[x(p,m)=x(p,m)]+[x(p,,m)=x(p,,m)]

Gdzie:
P, — poczatkowa cena
pl’— nowa cena
M — dochod

M’ - dochéd dostosowany tak, aby konsumenta sta¢ byto doktadnie
na poczatkowy koszyk
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Kompensacja Hicksa

» Alternatywna metoda wyznaczania efektu substytucyjnego i
dochodowego zaproponowana przez Hicksa:

O ile nalezy zmieni¢ dochdd, aby konsumenta byto sta¢ na
najtanszy koszyk dajgcy takg samag uzytecznosc (niekoniecznie
ten sam) - tak zdefiniujemy brak realnej zmiany dochodu.

Za brak realnej zmiany dochodu uznajemy sytuacje, kiedy przy
nowych cenach i skompensowanym dochodzie osiggamy ten
sam poziom uzytecznosci.

Jaka bytaby zmiana popytu, gdyby przy nowych cenach
dostosowac¢ dochod konsumenta do minimalnego poziomu
pozwalajgcego na osiggniecie tej samej uzytecznosci — efekt
substytucyjny

Reszta — efekt dochodowy
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Kompensacja Hicksa

——
Czysty efekt substytucyjny

—— —
Czysty efekt dochodowy

Wartosci efektu
substytucyjnego i
dochodowego inne niz

metodg Stuckiego
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy - Stucki

» Instrukcja postepowania:
Znajdz optymalny wybdr przed zmiang ceny (x,).
Znajdz optymalny wybdr po zmianie ceny (x,).
Oblicz skompensowany dochaod:

dochdd, ktdry pozwala na zakup starego koszyka przy nowej cenie.

Znajdz optymalny wybor przy skompensowanym dochodzie (x’).

» Efekt substytucyjny = ES =x" - x,
» Efekt dochodowy = ED =x, - X’
» Efekt catkowity=ES + ED=X"-X; + X, - X' =X, - X4
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy - Hicks

» Instrukcja postepowania:
Znajdz optymalny wybdr przed zmiang ceny (x,).
Znajdz optymalny wybdr po zmianie ceny (x,).
Oblicz skompensowany dochaod:

Wielkos¢ dochodu, ktéra pozwala na uzyskanie starej uzytecznosci przy
optymalnym wyborze i nowej cenie.

Znajdz optymalny wybor przy skompensowanym dochodzie (x’).

» Efekt substytucyjny = ES =x" - x,
» Efekt dochodowy = ED =x, - X’
» Efekt catkowity=ES + ED=X"-X; + X, - X' =X, - X4
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy - przyktad

» Funkcja uzytecznodci: U (x,y)=x**y%®
» Dochod: m=120
» Ceny poczatkowe: Py=3 p,=4
» Nowe ceny: Pyo= py=4
» Wybor przed: X, =16 y,=18
» Wybdr po: X, =24 y,=18
» Skompensowany dochdd ujecie Stuckiego:
m’ =120+16(2-3) = 104 m’ =16*2+18*4 =104
» Wybor przy m’: X" =20,8 y'=15,6
» ES, =48 ED.=3,2 EC =8
» ES,=-2,4 ED,=2,4 EC,=0
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy - przyktad

» Funkcja uzytecznosci: U (x,y)=x"*y">®
» Dochdd: m=120
» Ceny poczatkowe: Py=3 p,=4
» Nowe ceny: Py,= py=4
» Wybor przed: X, =16 y,=18
» Wybor po: X, = 24 y,=18
» Skompensowany dochod ujecie Hicksa:
m’=7?=102.3 169418%6=(0,4m’/2)%4(0,6m’/4)%5
» Wybor przy m’: X" =20,46 y'=15,34

» ES,=4,46 ED=354  EC=8
» ES,=-2,34 ED=234  EC=0
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy - przyktad

» Funkcja uzytecznosci: U (x, y) — x04y0®

» Dochaod: m=120

» Ceny poczatkowe: Py,=3 py=4
» Nowe ceny: Py,=2 py=4
» Wybor przed: X, =16 v,=18
» Wybor po: X, = 24 v,=18

» Skompensowany dochod ujecie Hicksa:

a m 0,4 5 m 0,6_ SR 0,4 5 om 0,6
a+pf Py, a+pf py B a+ [ Py, a+pf py
o o ﬂ' 0,4 E 0,6
(16)" (18)"° - o,42j (0,64j

m'=7?=102,3
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy - przyktad

» Zatdzmy, ze popyt na pewne dobro opisany jest
nastepujagcym wzorem: x = 10 + m/(10p,)

» Jezeli m=120, py,=3, a py,=2 to ile wynosi efekt
substytucyjny zmiany ceny tego dobra?

X,=14

X,=16

m’=120 — 14(3-2)

x'=15,3

ES=1,3 ED=0,7 EC=2

vV Vv v vV v
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Efekt substytucyjny i efekt dochodowy - przyktad

» Dlaczego warto identyfikowac obydwa efekty?

Analiza wzglednych sit efektu substytucyjnego oraz
dochodowego pozwala nam lepiej rozumiec i przewidywac

wyboru konsumentow.
» Kiedy wystepowanie efektu dochodowego i
substytucyjnego ma dla nas duze znaczenie?
Zatozmy, ze analizujemy zmiane ceny tylko jednego dobra, dla
ktorego nie ma zadnych substytutow. Za jakg czes¢ zmiany
popytu odpowiada efekt dochodowy? Jaki wptyw ma zmiana
ceny danego dobra na nasz realny dochéd?
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Praca samodzielna
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Varian: 9 Kupowanie i sprzedawanie
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