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Preferencje ujawnione

» Preferencje — znane tylko konsumentom

» Obserwowane — tylko wybory przy réznych
ograniczeniach budzetowych
Whioskowanie na temat preferencji na podstawie
obserwowalnych wyborow
» Zatozenia dotyczace preferencji
State w czasie

Dobrze zachowujace sie
Scidle wypukte
Monotoniczne
=> |stnieje jeden najbardziej preferowany koszyk
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Preferencje ujawnione

» Koszyk x™ jest bezposrednio preferowany w stosunku do
koszykéw y i z — konsument moégt sobie pozwoli¢ na
wszystkie trzy, a wybrat x

X Y

X" >y Z
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Preferencje ujawnione

» Koszyk x jest posrednio preferowany w stosunku do
koszyka z — konsument bezposrednio preferuje x>, y i

-z, wtedy na mocy przechodniosci x >, z
D |

lecz

Z nie jest dostepny, gdy wybierany jest X
X nie jest dostepny, gdy wybierany jest Y

X YAY =4 Z)=> X = Z
D D I
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Preferencje ujawnione

» Aby wnioskowac na podstawie ujawnionych preferenciji,
preferencje te muszg spetnia¢ dwa kryteria

Staby aksjomat ujawnionych preferencji
Silny aksjomat ujawnionych preferencji
» Staby aksjomat ujawnionych preferencji
(ang. Weak Axiom of Revealed Preference, WARP)

Jesli koszyk X jest bezposrednio preferowany w stosunku do
innego koszyka Y, to nigdy ynie moze by¢ bezposrednio
preferowany wzgledem X

X5 YU X<, Y

... dla ujawnionych preferenc;ji
WARP jest warunkiem koniecznym racjonalnosci preferenc;ji
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Preferencje ujawnione

» Obserwacje sprzeczne z WARP:

X jest preferowany, gdy y jest dostepny
X5 Y
Y jest preferowany, gdy X jest dostgpny
Yy~ X
Sprzecznosc!
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Preferencje ujawnione

» Czy ponizsze obserwacje sg sprzeczne z WARP?
Konsument dokonywat nastepujgcych wyborow:
Przy cenach ( P pz) = (2, 2) wybierat (X, X, ) =(10,1)
Przy cenach ( P;, pz) = (2,1) wybierat (Xl, X2) = (5, 5)
Przy cenach (P, P,)=(1,2) wybierat (Xl, X2) = (5, 4)

Koszt koszykéw:

Wybory

KoszyKki

wybrane

Dostepne
koszyki
niewybrane

© Mikotaj Czajkowski



Preferencje ujawnione

» Ujawnione preferencje wskazuja, ze (10,1) jest bezposrednio
preferowany wzgledem (5,4) przy cenach (2,2), ale przy innych
cenach (1,2) koszyk (5,4) miatby by¢ preferowany wzgledem
(10,1) co gwatci WARP
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Preferencje ujawnione

» Czy ponizsze obserwacje sg sprzeczne z WARP? —c.d.

 (% p,)

(5.4) =, (10,1)

X,

(21
(2.2
12

(P P,)
(P P,)

(10,2) -, (5.4)

Nie istnieje taka racjonalna
relacja preferencji, ktéra
dawataby obserwowane

wybory
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Preferencje ujawnione

» Silny aksjomat ujawnionych preferencji
(ang. Strong Axiom of Revealed Preference, SARP)
Jesli koszyk X jest bezposrednio lub posrednio preferowany w

stosunku do y # X, to y nigdy nie moze by¢ bezposrednio lub
posrednio preferowany wzgledem X

(X YyvX= Y)=0 (X<p Y VX<, Y)
... dla ujawnionych preferencji

SARP jest warunkiem koniecznym i wystarczajgcym istnienia
racjonalnej relacji preferencji pasujgcej do obserwowanych
wyborow konsumenta
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Preferencje ujawnione

» Obserwacje zgodne z WARP, ale sprzeczne z SARP:

Konsument dokonywat nastepujgcych wyborow:
Przy cenach ( P P, p3) = (1, 3,10) wybierat (X, X,, X;)
Przy cenach ( P P, p3) = (4,3, 6) wybierat (X1, X, , X3)
Przy cenach (pl, P,, p3) = (1,1,5) wybierat (Xl, X, , X3)

(31,4)
(2,5,3)
(4,4,3)

Koszt koszykow:
KoszyKki

wybrane

Dostepne
koszyki
niewybrane
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Preferencje ujawnione

(1,3,10)
= -
. @

» Dane sg zgodne z WARP, ale ...

» A=, CAB>, AAC >~ B

» Z przechodniosci wynika wiec, ze A> BAB> CAC > A
» SARP nie jest spetniony ...
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Preferencje ujawnione

» Znajgc wybory konsumenta spetniajgce SARP mozna
okresli¢ przyblizone potozenie krzywych obojetnosci
Zatozmy, ze obserwujemy:

A:(p,p,)=(11)=(x,x,)=(1515)

B:(p,p,)=(21)=(x,x%,)=(10,20)
C:(p,p,)=(L2)=(x,x,)=(20,10)
D:(p,p,)=(25)=(x,X,)=(30,12)
E:(p.,p,)=(52)=(x,x,)=(12,30)

Gdzie lezy krzywa obojetnosci zawierajgca koszyk (15,15)?
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Preferencje ujawnione

» WARP jest spetniony:

» Posrednio ujawnione preferencje nie dajg dodatkowych
informacji, wiec tabela bez zmian i SARP takze spetniony

» Skoro SARP spetniony — istnieje racjonalna relacja
preferencji, ktora ‘ttumaczy’ obserwowane wybory
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Preferencje ujawnione

Znamy dolne i gorne
ograniczenie tego, gdzie moze
leze¢ krzywa obojetnosci
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Niespetniony WARP/SARP

» Co to znaczy, ze ujawnione preferencje nie sg zgodne z
WARP/SARP?
Preferencje konsumenta mogty ulec zmianie
Preferencje konsumenta najprawdopodobniej nie sg racjonalne —
konsument nie maksymalizowat uzytecznosci
» W praktyce bardzo trudno obserwowac wybory konsumenta z
pewnoscia, ze zarowno wybierane dobra jak i preferencje nie
ulegty zmianie
Np. preferencje konsumenta mogg byc¢ inne gdy robi zakupy w
supermarkecie i inne gdy kupuje na stacji benzynowej bedac w podrozy
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Precyzja wypowiedzi
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Skoro SARP spetniony — istnieje racjonalna relacja preferenciji,
ktora ‘ttumaczy’ obserwowane wybory

Czy SARP jest spetniony zawsze? Dla zaobserwowanych
wyborow?
Czy istnieje racjonalna relacja preferencji? Czy tez nie
zaobserwowatem wyborow, ktore by sugerowaty, ze
preferencje nie sg racjonalne
Moze gdybym zaobserwowat jeszcze 5 wyboréw wnioski ulegty by
Zmianie?
Whioskowanie jest proste gdy chcemy zaprzeczy¢, ale bardzo
trudny gdy chcemy powiedzied, ze cos jest zawsze prawdziwe.
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Indeksy

» Na skutek zmian cen konsumenci mogg znalez¢ sie w
lepszej lub gorszej sytuacji
» Indeksy — pozwalajg na przyblizone porédwnanie sytuacji

Poniewaz na skutek zmian cen konsumenci mogli rowniez
zmieni¢ konsumpcje — porownuje sie wydatki w okresie
bazowym i w okresie obecnym

Indeksy iloSciowe vs. indeksy cenowe

Indeksy ilosSciowe — porownujemy ilosci konsumowane w dwodch
okresach wazgac je cenami

I — plxit + p2X;
q b b
P X + PX;

Ceny ( Pis pz) mogg by¢ mierzone w okresie bazowym ( plb, pé’)
lub w okresie biezgcym pi, p§
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Indeksy

» Indeks ilosciowy, w ktorym ilosci wazone sg cenami z
okresu bazowego — Indeks ilosciowy Laspeyresa

bt bt
L — plxl + p2X2
q b.,b b.,b
P X] + Py X5
» Indeks ilosciowy, w ktorym ilosci wazone sg cenami z
okresu biezacego — Indeks ilosciowy Paaschego

5 _ PP
q t,b tb
P + P,
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Indeksy

» Wykorzystanie indekséw do poréwnan dobrobytu:

bt bt
jedli Ly =P8R gy phxt 4 pixg < pix; + phx;
P X + P X,
Koszyk kupowany w okresie bazowym warty jest wiecej niz
koszyk kupowany obecnie (po cenach z okresu bazowego)

Konsumenta w okresie bazowym stac byto takze na obecny
koszyk

Konsument w okresie bazowym miat sie lepiej niz obecnie
DIX;+DEX; tt t t tyb t b
P, =————5>1 to PX +P% > PX + PX
PLX + PoX;
Koszyk kupowany w okresie bazowym warty jest mniej niz
koszyk kupowany obecnie (po cenach z okresu biezgcego)
Konsumenta obecnie sta¢ takze i na stary koszyk

Konsument w okresie bazowym miat sie gorzej niz obecnie

Jesli
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Indeksy

» Indeksy cenowe — poréwnujemy ceny w dwoch okresach
wazac je konsumowanymi ilosciami
I — p]t.xl_l_ p;XZ
Y b b
P X+ Py X,
» llosci (Xx,X,) moga byé ilosciami konsumowanymi w
okresie bazowym (xlb x;’) lub w okresie biezacym (Xi,xg)
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Indeksy

» Indeks cenowy, w ktorym ceny wazone sg ilosciami z okresu
bazowego — Indeks cenowy Laspeyresa

L
L . byb by Db
PL X + P X
» Indeks cenowy, w ktérym ceny wazone sg iloSciami z okresu
biezgcego — Indeks cenowy Paaschego
5 _ P+ P,
p bt bt
PrX + Py X,
» Zdefiniujmy stosunek wydatkow w okresie biezgcym do
wysokosci wydatkow w okresie bazowym
\ _ P o,
prX + Py X,
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Indeksy

» Wykorzystanie indeksow do poréwnan dobrobytu:

tyb t,b tt tt

| — PLX + PoX, < PLX + P X

p byb by b by b byb

plxl +p2X2 plxl +p2x2

Koszyk kupowany w okresie bazowym warty jest mniej niz koszyk
kupowany obecnie (po cenach z okresu biezgcego)

tyb | Atyb _ ntyt | At
=M to PX + PX; <PX + PX;

Konsumenta obecnie stac takze i na stary koszyk
Konsument w okresie bazowym miat sie gorzej niz obecnie
t,t t,t ty,t t,t
_ PX A+ PX P X + P X,
Pp oAbt bt > b.,b b,b
PLX + P X PrX + P X%
Koszyk kupowany w okresie bazowym warty jest wiecej niz koszyk

kupowany obecnie (po cenach z okresu bazowego)

byt | byt _ pmbyb | byb
=Mto Py X + P X, <PrX + PyX;

Konsumenta w okresie bazowym stac byto takze na obecny koszyk
Konsument w okresie bazowym miat sie lepiej niz obecnie
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Indeksy — znaczenie

4

Trzeba pamietac, ze indeksy i zmiany ich wartosci informuja
nas wytgcznie o tym co gwarantuje ich definicja

Indeksy nie posiadajg naturalnego znaczenia
Zazwyczaj indeksy interpretujemy dla sredniego/przecietnego
konsumenta

Tymczasem nawet gdy konsumentéw jest milion zaden z nich moze nie
by¢ taki jak konsument sredni

W praktyce gdy konsumpcja konsumenta mocno odbiega od
sredniej nasze wnioski dotyczace sSredniego konsumenta mogg
nie by¢ prawdziwe
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‘Petna indeksacja’ — case study

» Indeksacjg nazywany jest proces dostosowywania
swiadczen do zmieniajgcych sie cen

» ‘Petna indeksacja’ ma miejsce wtedy, kiedy Swiadczenia
zwiekszane sg w tym samym tempie co indeks cenowy
mierzacy stope inflacji

» Czestg praktyka jest zwiekszanie Swiadczen (np.
emerytur) w stopniu pozwalajagcym na zachowanie sity
nabywczej (np. za pomocg indeksu iloSciowego
Paaschego)

» Ale ceny roznych towarow rzadko zmieniajg sie w tym
samym stopniu — inflacja mierzy tylko ich zagregowang
Zmiane

© Mikotaj Czajkowski



‘Petna indeksacja’ — case study

» Indeks cenowy Laspeyresa mierzy roznice wydatkow
wykorzystujac ilosci z okresu bazowego

t,b t b
Xyt _ PiX P X
Lp_ b,,b b,b

Py X + P X;

Ograniczenie budzetowe w okresie bazowym

Wybor w okresie bazowym

/ Ograniczenie budzetowe w okresie biezgcym po indeksac;ji

Wybor w biezgcym okresie po indeksacji

Ujawnione preferencje
pokazuja, ze petna indeksacja
powoduje, ze konsument ma

sie dzieki niej scisle lepiej

v
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‘Petna indeksacja’ — case study
» Jak duzy jest ten efekt w US CPI?

Adv. Commission to Study the CPI (1995) 1% 0,7 -2,0%
Congressional Budget Office (1995) - 0,2-0,8%
Alan Greenspan (1995) — 0,5-1,5%
Shapiro & Wilcox (1996) 1% 0,6-1,5%

» Przyjmujac, ze emeryt corocznie korzysta na indeksacji o
1%, po 20 latach jego emerytura jest ...

b (1+0,01)” =1,01%° =1,22
» Realnie 0 22% wyzsza

Moulton, B. R., 1996, ‘Bias in the Consumer Price Index: What Is the Evidence?’, © Mikotaj Czajkowski
Journal of Economic Perspectives, 10(4):159-177



Czy stwierdzenia s prawdziwe czy falszywe?
1.2.40. Jezeli preferencje konsumenta opisuja gladkie 1 wypukle krzywe obojetnosci 1 uwaza

on, ze koszyki dobr X 1 Y: (2, 10) oraz (11, 1), przynosza mu takie samo zadowolenie, to
uzna koszyk (8, 10) za rownie satysfakcjonujacy.
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Rozwigz zadania:

1.4.37. Minister finansow chce okreslic wysokos¢ miesigczne) rekompensaty, majace]
wyrownac¢ emerytom straty wynikle ze wzrostu ceny mleka z 70 gr do 1 zl. Ze statystyk GUS
wiadomo, ze w gospodarstwie domowym emeryta spozywa si¢ przecigtnie 0.5 1 mleka

dziennie. Ile wyniesie rekompensata?
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1. Jacek wydawal w calosci swoj tygodniowy dochod kupujae 10 gazet w cenie 2 zl/szt.
oraz 40 bagietek w tej samej cenie jednostkowej. Na rynku zaszly zmiany, w wyniku ktérych
cena gazety spadla do 1 zl/szt., zas cena bagietki wzrosta do 3 zl/szt. W nowej sytuacyi Jacek
postanowil inaczej rozdysponowywac swoj dochod, ktory nie ulegt zmianie. Kupuje odtad

tygodniowo 16 gazet 1 28 bagietek. Czy jego dobrobyt poprawit sig?
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3. Parlament przyjal ustawe, na mocy ktorej swiadczenia emerytalne sq corocznie
rewaloryzowane za pomocq indeksu cen Laspeyresa sprawiajac, ze mimo wzrostu cen
statystyczny emeryt moze nabywac dotychczasowy koszyk. Jesl zalozymy, Zze spelniona jest
zasada bezposrednio wawnionych preferencji, to czy w wyniku ustawy dobrobyt
statystycznego emeryta nie ulega pogorszeniu z roku na rok?
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9. Pewien student przeznacza caly swoj dochod na zakup ksigzek 1 obiadow w kantynie. Przy
cenie $3 za obiad 1 $10 za ksiazke kupuje 30 obiadow 1 3 ksiazki miesiecznie. Cena obiadu
spada do $2.90, a cena ksigzek wzrasta do S11. Jak 6w student oceni nowy uklad cen, jako
lepszy czy gorszy od poprzedniego?
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11. Dla pewnej grupy konsumentow, udzial wydatkow na zywnos¢ w dochodzie wynosil
25%., na transport 5%, na opal 1 energi¢ 10%. W ciggu roku ceny zywnosci spadly o 4%, ceny
transportu wzroslty o 13%, ceny opalu 1 energii wzrosty o 10%, a ceny pozostalych dobr 1

ushug nie ulegly zmianie. Oblicz indeksy cenowe dla tego przypadku.

© Mikotaj Czajkowski



12. Miedzy okresem "0" a "1" ceny wszystkich dobr podwoily sie, a dochody wszystkich
konsumentéw zwiekszyly sig trzykrotnie. Ktore z ponizszych twierdzen jest prawdziwe?

Odpowiedz uzasadnij.
a) Indeks cenowy Laspeyresa bedzie mniejszy od dwoch.

b) Indeks cenowy Paaschego bedzie mniejszy od dwoch.
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Praca samodzielna

» Literatura
V:7

PR:3.4,3.6
P: 4.4-5
BB: 4.4, 5.7
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Praca samodzielna

» Zadania

» HW7 (www)
» ZZN:7
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